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Abstract 

A r t i c l e  I n f o  A B S T R A C T  

Article Type: 
Research Article. 

Objective: In today’s competitive environment and with the expansion of 

industries, paying attention to companies’ public acceptance and standing in 

the form of corporate social reputation is of particular importance. On the 

other hand, the financial reporting process, as the final product of a 

company’s accounting system, plays a significant role in providing decision-

useful information and in gaining public trust. Accordingly, the present 

study examines the effect of high-quality financial reporting and the 

informativeness of accounting earnings on corporate social reputation. 
 

Method: To measure social reputation, the announced list of the top 100 

companies of the year published by the Industrial Management Organization 

was used. High-quality financial reporting was measured using the ratio of the 

sum of the absolute values of the effects of audit report disagreement 

paragraphs to the period’s net profit (loss), and the informativeness of 

accounting earnings was measured through stock returns (percentage). For this 

purpose, a sample consisting of 171 companies listed on the Tehran Stock 

Exchange over the period 2015–2021 was examined using logistic regression. 
 

Findings: The results of the study show that high-quality financial reporting has 

a positive and significant effect on corporate social reputation. Moreover, the 

informativeness of accounting earnings does not have a significant effect on the 

relationship between high-quality financial reporting and corporate social 

reputation. 
 

Conclusion: Since financial reporting is the final product of a company’s 

accounting system and, overall, the most comprehensive source of 

information for decision-makers, it can by itself lead to an increase in social 

reputation, and the informativeness of accounting earnings does not 

moderate this relationship. 
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Introduction 

Following the expansion of the needs of societies and following, the increasing progress of 

technology in various industries and fields, numerous companies and institutions have emerged 

in the social environment according to human needs, and due to the different demands for 

products and services in different regions and according to the capacity And the existing 

potential in the societies, companies have started to operate under different conditions and in 

proportion to the increase in population and capacities, the diversity of companies is also 

increasing day by day. This has caused the creation of competitive fields between companies 

and they try to gain public trust by correctly identifying the prevailing demand in society, 

examining the environmental conditions, improving productivity, and improving and 

increasing the quality of services and products, which can be a manifestation of the reputation 

of the corporate. In financial literature, corporate reputation is the stakeholders' assessment of 

the company's overall condition over time. One of the most important sources of information 

about the company's performance in various financial, operational, structural, etc. aspects is 

referring to the financial statements of the companies. Financial reporting is the most important 

product of the accounting system, the main purpose of which is to provide the necessary 

financial information to evaluate the performance and profitability of economic enterprises. In 

the same direction, the development of accounting and financial reporting standards and the 

obligation to comply with them by business units and, accordingly, the development of audit 

standards to validate the accounting and financial information provided, will increase 

comparability and improve the decisions of users of financial information. Therefore, focusing 

on the quality of financial reporting and improving it, to provide a realistic and unbiased picture 

of the company's performance, can be considered and emphasized to achieve reputation and 

gain public trust. Earnings contain information that can be related to its quality. In general, 

earnings have an informational content that helps investors, analysts, and stakeholders in the 

valuation process and is then reflected in the company's stock price and transactions. Since 

accounting earnings is the most important product of financial reporting, from the point of view 

of financial information users and especially investors, its awareness can be effective in 

improving the decision-making of different financial information users and attracting the 

attention of the market and investors; On the other hand, it seems that the corporate social 

reputation is also affected by the attention and diligence of decision makers and users of 

financial information. Therefore, in the meantime, the role of informativeness of accounting 

earnings in connection with financial reporting and social reputation is raised. 

Method 

The current research is based on correlational relations in terms of theoretical and practical 

purpose and based on nature and method. Also, this research is quantitative. The statistical 

population of this research consists of all the companies admitted to the Tehran Stock Exchange, 

which were active in the Tehran Stock Exchange from 2015 to 2022, and with restrictions, it 

includes 171 companies. The announcement list of the top 100 companies of the year published by 

the Industrial Management Institute is used to measure social reputation. Favorable financial 

reporting is considered an independent variable, and to measure it, the ratio of the total absolute 

value of the effects of non-agreement clauses in the audit report to the net profit (loss) of the period 

is used. In the current research, the informativeness of accounting earnings has been used as a 

moderating variable and stock return rate (in percentage) has been used to measure it. 

Results 

The findings of the research showed that favorable financial reporting has a positive and 

significant effect on the corporate social reputation, and also, informativeness of accounting 

earnings does not have a significant effect on the relationship between favorable financial 

reporting and the corporate social reputation. 
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Conclusions 

Identifying factors affecting the corporate social reputation is one of the topics that has recently 

been the focus of financial research and various stakeholders. Based on the proposed theoretical 

foundations, social reputation is influenced by several internal and external factors. In the meantime, 

financial reporting has always been important as a link between the internal and external factors of 

companies and providing a general picture of the company's performance and activities. Since 

favorable financial reporting is a reflection of the high level of quality of financial reporting, the 

present study, in the first step, tried to investigate the effect of favorable financial reporting on the 

corporate social reputation to investigate the simultaneous effect of internal and external factors on 

the corporate social reputation. The confirmation of the first hypothesis shows that among the mass 

of information and proportionally, the users of financial information, the desirability of financial 

reporting has attracted the attention of the beneficiaries and users of financial statements towards the 

operations of companies. By complying with the accounting standards of improving financial 

reporting, it is possible to gain the trust of decision-makers. and increase the social reputation of the 

company, followed by the growth of sales and profits, attracting more capital improving the 

organizational culture, and improving the role of the company's social responsibility. In the second 

step, the role of informativeness of accounting earnings was investigated as a qualitative feature that 

made profit information relevant and effective in people's decision-making. Financial reporting and, 

as a result, the desirability of reporting quality, is the final product of the company's accounting 

system and is the most comprehensive source of information for various decision-makers by 

providing a variety of information on the company's financial status and financial performance and 

cash flows, it alone can increase the corporate social reputation and informativeness of accounting 

earnings do not moderate this relationship. This issue can be rooted in the involvement of the concept 

of the social reputation of companies with general and more comprehensive factors and the needs 

of societies and the provision of these needs by industries and companies. 
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 چکیدـه 

 ده ـــ ـچکی  مقاله   اطلاعات 

خود در قالب شهرت  ی  عموم   گاه ی و جا   ت یها به مقبول لزوم توجه شرکت ،  ع ی صنا   ی امروز و گستردگ  ی رقابت   ی در فضا   هدف: .پژوهشی مقاله  : نوع مقاله 

اهم   ی اجتماع  از طرف   ی ا ژه ی و   ت ی از  است.  نها   ی مال   ی گزارشگر   ند ی فرآ   ی برخوردار  عنوان محصول    ی حسابدار   ستم ی س   یی به 
راستا در پژوهش    ن ی . در همکند ی م  یفا ا   ی افراد و جلب اعتماد عموم   ی ر یگ م ی در تصم   مؤثر در ارائه اطلاعات  ی  مهمشرکت، نقش  
شرکت پرداخته شده    ی بر شهرت اجتماع   ی سود حسابدار   ی دهندگی مطلوب و آگاه   ی مال   ی گزارشگر   تأثیر  ی حاضر به بررس 

 است. 
 

  منتشر   مدیریت صنعتی   سازمان   توسط   سال که  برتر  شرکت   100ی اعلام شهرت اجتماعی، از فهرست  گیری  برای اندازه   روش: 

جهت سنجش گزارشگری مالی مطلوب، از نسبت مجموع قدر مطلق اثرات بندهای عدم توافق    استفاده شده است.   شود، می 
دهندگی سود حسابداری از طریق نرخ بازده سهام )به  در گزارش حسابرسی به سود )زیان( خالص دوره بهره گرفته و آگاهی 

شرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران طی    171ی متشکل از  ا نمونه گیری شده است. بدین منظور  درصد( اندازه 
 و به روش رگرسیون لجستیک بررسی شده است.   1394- 1400های سال 

 

شرکت    ی بر شهرت اجتماع   ی مثبت و معنادار   تأثیر مطلوب،    ی مال  ی حاصل از پژوهش نشان داد که گزارشگر   ی ها افته ی   ها: یافته 

  ی مطلوب و شهرت اجتماع   یمال   ی گزارشگر   ن ی بر رابطه ب   ی معنادار   تأثیر   ، ی سود حسابدار   ی دهندگ ی آگاه  ن، ی دارد و همچن
 شرکت ندارد. 

 

آن   گیری: نتیجه  جامع از  مجموع  در  و  بوده  حسابداری شرکت  سیستم  نهایی  مالی محصول  گزارشگری  که  منبع  جا  ترین 

تواند سبب افزایش شهرت اجتماعی شده و آگاهی دهندگی سود حسابداری  گیرندگان است، به تنهایی می اطلاعاتی برای تصمیم 
 کند. ین ارتباط را تعدیل نمی ا 

 
 

 : ها تاریخ 
 2/2/1403 دریافت:تاریخ  

 28/7/1403 تاریخ بازنگری: 

 29/8/1403 تاریخ پذیرش: 

 3/10/1404 تاریخ انتشار برخط:
 
 

 های کلیدی: واژه 
 ،یسود حسابدار یدهندگ یآگاه

 شرکت، یشهرت اجتماع 
 . مطلوب یمال یگزارشگر

 
 

 : JELبندی  طبقه 
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 مقدمه   - 1

ها  های مختلف، شرکتفناوری در صنایع و زمینه  افزونبه دنبال گسترش نیازهای جوامع و به دنبال آن، پیشرفت روز  

و به علت تقاضای متفاوت محصولات و   اندگشتهی متعدد و متناسب با نیازهای بشر، در محیط اجتماعی پدیدار  نهادهاو  

ها با شرایط گوناگون شروع به فعالیت  خدمات در مناطق مختلف و متناسب با ظرفیت و پتانسیل موجود در جوامع،  شرکت

گذارد. همین امر سبب  ها نیز روز به روز رو به افزایش میها، تنوع شرکتنموده و به تناسب افزایش جمعیت و ظرفیت

ها شده و آنها سعی بر آن دارند تا با تشخیص صحیح تقاضای غالب در جامعه، بررسی  های رقابتی بین شرکتیجاد زمینها

ه همین  کسب کنند ک  راوری و بهبود و افزایش کیفیت خدمات و محصولات، اعتماد عمومی  شرایط محیطی، ارتقای بهره

تواند نمودی از شهرت شرکت باشد. در ادبیات مالی، شهرت شرکت به ارزیابی ذینفعان از وضعیت کلی شرکت  امر می

.  کندمی  کمک  مشتریان  وفاداری  افزایش  و  خوب  کارمندان  و  مشتری  جذب  به  شرکت  شود. شهرتدر طول زمان گفته می

)  میسر  شرکت  یک  پیشرفت  و  بقا  شهرت،  داشتن حسن   بدون باکسلنیست  و    با   که  شرکت  (. شهرت2005،  1ویدرمن 

ذینفعان   دارایی   عنوان  به   شود، می  حاصل  سازمانی  اقتصادی  اجتماعی  پتانسیل   از   بلندمدت  ارزیابی  به  توجه  با   تشخیص 

طور مستقیم باعث  (. کسب شهرت اجتماعی، به1401 زاده،اسماعیل و دانشیگردد )می تلقی مهم بسیار و نامشهود باارزش

(. امروزه، پژوهشگران و محققان به  1396گرمسیری و همکاران، ها نیز خواهد شد )یجاد مسئولیت اجتماعی برای شرکتا

 کنند.ها، بیش از پیش توجه میغیر قابل انکار آن بر حیات شرکت تأثیرمفهوم شهرت شرکت، به دلیل جامعیت و 

ها  کنندگان، حکومت تأمین گذاران، اعتبار دهندگان، مشتریان،  های گوناگون، از جمله سرمایه وجود ذینفعان متعدد در نقش 

ها و تعبیرهای متنوعی از شهرت شرکت شده است؛ اما  های مالیاتی( و در نهایت، عموم مردم، سبب برداشت )از طریق سیاست 

ی نشانگر وضعیت و عملکرد شرکت  نمادها ترین  ین تعابیر، احتساب شهرت شرکت به عنوان یکی از اصلی ا نقطه مشترک تمام  

یعتاً پیشرفت و  طب سازند. ها با عملکرد مطلوب، راه کسب شهرت اجتماعی را برای خود هموارتر می و صنعت است؛ لذا شرکت 

 گذاران و رضایت جمعی نیز خواهد شد.  مالی شرکت، جذب سرمایه   تأمین ها، سبب افزایش قدرت  مطلوبیت عملکرد شرکت 

مهم از  جنبهیکی  در  شرکت  عملکرد  از  اطلاع  مراجع  به  ترین  استناد   ... و  ساختاری  عملیاتی،  مالی،  مختلف  های 

شرکتگزارش شده  منتشر  مالی  مستلزم های  تجاری،  واحد  عملکرد  ارزیابی  و  سودآوری  توانایی  سنجش  هاست. 

دهد  موقع از طریق فرآیند گزارشگری مالی است که هدف این فرآیند را شرح میآوری اطلاعات مالی مرتبط و بهجمع

کیفی از واحد تجاری است که تفسیر صحیح    و های مالی حاوی اطلاعات مفید کمی  (. گزارش1393همکاران،    و  پیری)

بنابراین  شد.  خواهد  بهینه  تصمیمات  اتخاذ  سبب  اندازه    ،آنها،  چه  تا  که  است  معنی  این  به  مالی  گزارشگری  کیفیت 

بهگزارش اقتصاد زیربنای شرکت را  مالی،  نشان میهای  منصفانه  در همین جهت،  .  (2014،  2دیفوند و ژانگ )دهد  طور 

تدوین استانداردهای حسابداری و گزارشگری مالی و الزام به رعایت آنها توسط واحدهای تجاری و به تبع آن، تدوین  

استانداردهای حسابرسی برای اعتبار بخشی به اطلاعات حسابداری و مالی ارائه شده، سبب افزایش قابلیت مقایسه و بهبود  

بهبود آن، های استفاده کنندگان از اطلاعات مالی میگیریتصمیم بر کیفیت گزارشگری مالی و  بنابراین، تمرکز  شود؛ 

تواند به دستیابی به اعتبار و شهرت و جلب اعتماد عمومی،  طرفانه از عملکرد شرکت، میبرای ارائه تصویر واقع بینانه و بی

 مورد توجه و تأکید قرار گیرد.
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اقتصاد جامعه که در محور اطلاعات قرار دارد، یکی از اصلی به عنوان بستری مهم و اساسی در  ترین  بازار سرمایه، 

های کیفی و مالی و تحقق شرایط  یی است که واحدهای تجاری مختلف همواره در تلاش هستند تا با بهبود شاخصنهادها

مند بودن، منبعی قابل اتکا برای تصمیم  ی مربوطه در آن حضور داشته باشند. بازار سرمایه به دلیل انسجام و قانونمجوزهاو  

ها  ین نهاد عمومی، سبب جلب توجه عموم به شرکتاگذاران در  گیرندگان است. مشارکت واحدهای تجاری و سرمایه

امکان قابلیت مقایسه  ی سازمانی،  اندازهاچشمها و  ها، تفاوت ماموریتخواهد شد. با توجه به تنوع فعالیت و ساختار شرکت

آنها جهت تصمیمو تحلیل اطلاعات گزارش منتشر شده و تفسیر  مالی  برای عدههای  برخی  گیری،  مانند  ذینفعان  از  ای 

ازسرمایه لذا  شد؛  خواهد  مواجه  چالش  با  جامعه،  عموم  و  گزارشات  شده   ارائه  اطلاعات   میان  گذاران    مالی،   توسط 

  سود  و  دهندمی  سود  رقم  به   زیادی  اهمیت  و   وزن  خود   گیریو تصمیم  اطلاعات   ارزیابی  فرآیند  درعموماً    گذارانسرمایه

  تنها   حسابداری  سود.  (1395  همکاران،  کرمی وگیرند )می  نظر  در  هاعملکرد شرکت  از  خلاصه   شاخص  یک  عنوان  به  را

  سود  دهندگی   آگاهی  بنابراین،.  داد  کاهش  را  گذارانانتظارات سرمایه  در   انحراف   توان می  آن  بر   تکیه  با   که  است   شاخصی 

ها با اتکا بر فرض تداوم فعالیت  (. بنابراین، شرکت1399  مهر، محمدی  و  وحدانیدهد )می  جهت   گذارانسرمایه  انتظارات  به

ظرفیت از  آگاهی  و  شناخت  برنامهو  داشتن  و  جوامع  نیاز  و  اقتصادی  و  فناوری  ارتقای  های  و  توسعه  استراتژیک  های 

های خود  طور همزمان، به رشد و گسترش فعالیتهای مسئولیت اجتماعی و نیز بهبود کیفیت گزارشگری مالی بهشاخص

 ادامه داده و موجب شکوفایی و آثار مثبت اقتصادی برای جامعه خود شوند.

پژوهش  نظری،  مبانی  راستای  شاخصدر  از  هرکدام  بر  مؤثر  عوامل  بررسی  به  متعددی  اجتماعی  های  شهرت  های 

 2022، 3حسیبان ؛ 2020، و همکاران 2کائو ؛ 2016، 1آنسونگ و آگیمانگاند )شرکت و کیفیت گزارشگری مالی پرداخته

مطلوبیت گزارشگری مالی بر شهرت اجتماعی شرکت    تأثیر(، اما تاکنون پژوهشی به بررسی  1396گرمسیری و همکاران،  و  

و نحوه اثرگذاری عامل آگاهی دهندگی سود حسابداری بر رابطه گزارشگری مالی مطلوب و شهرت اجتماعی شرکت،  

 صورت نگرفته است، لذا پژوهش حاضر از این حیث دارای نوآوری است. 

 مبانی نظری و پیشینه   - 2

 شهرت اجتماعی شرکت   - 1-2

یفای نقش مسئولیت پذیری اجتماعی، شهرت  ابه دنبال اهمیت فزاینده همگام بودن با نیازها و تقاضای عموم جامعه و  

ها توسط مردم ها دارد. در جوامع کنونی، توجه به مسئولیت پذیری اجتماعی شرکتتعیین رفتار شرکت  درنقش مهمی  

عنوان یک مکانیسم اثربخش و استراتژیک مورد توجه ویژه قرار گرفته است؛ به نحوی که مسئولیت پذیری اجتماعی به

شهرت  ه در حوزه  علاقه به مطالع(.  2023و همکاران،    4کابررابرای ایجاد شهرت اجتماعی شرکت مدنظر قرار گرفته است )

است که    ین ا  تر از همهاست. مهم  افتهی  ش ی افزا  یبه طور قابل توجه  ری اخ   یهامختلف در سال  لیشرکت به دلااجتماعی  

بازار هماهنگ شوند،    یها تواند به آنها کمک کند تا با خواستهمی  ی و فراگیرتراند که شهرت قومتوجه شده  هاشرکت

کردن    زیمتما  یای برالهی و به عنوان وس یجاد کرده و از آن  اانگیزه درون سازمانی برای کارمندان  جذب کنند،    سرمایه بیشتر

نبود شهرت اجتماعی، احساس تعلق اعضا به شرکت را خدشه دار کرده و از میزان  د.  ن عمل کن  خود  محصولات و خدمات

به   افراد  به ارزشتعلق خاطر  (. 1402محمدرضایی و همکاران،  کاهد )های سازمان میشرکت و تعهد و حساسیت آنها 
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  ی رقابت تیبه مز یاب ی دست  یای برالهی مؤثر و وس کیمنبع استراتژ کیشهرت شرکت در حال حاضر به عنوان  ،ینا علاوه بر

 (. 2016آنسونگ و آگیمانگ، ) شناخته شده است

شهرت شرکت را حاصل جمعی از اقدامات و نتایج گذشته شرکت تعبیر کردند که توانایی    ،(1997)  1فامبران و وان ریل

می نشان  را  سهامداران شرکت  به  ارزشمند  اطلاعات  باشند،  ارائه  تصمیمات خصوصی  در  مؤثر  اطلاعات  اگر  اما  دهد؛ 

تواند  شهرت شرکت، می  ها استفاده خواهند کرد.گیریذینفعان از رفتار گذشته شرکت برای شکل دادن به باورها و تصمیم

گیری  ها ایفا کرده و در نتیجه، شیوه تصمیمشده توسط شرکت  عات افشالا اطمینان حاصل از اط   منقش مهمی در کاهش عد

تحت  سرمایه را  ده  تأثیر گذاران  )قرار  همکاران،  د  و  دارایی  (.  1402کیامهر  عنوان  به  شرکت  اجتماعی  امروزه شهرت 

می محسوب  ویژگینامشهود  اما  داراییشود؛  سایر  از  را  شهرت  که  میای  متمایز  بین  ها  آن  بودن  انتقال  قابل  غیر  کند، 

از خود  تمام شرکت  هاست.شرکت مناسب  ترسیم تصویر  بهبود عملکردشان هستند و  و  به موفقیت  دنبال دستیابی  به  ها 

ها باید در جهت ایجاد تصویر مناسبی از خود در جامعه تلاش کنند و شهرت  تواند به این امر کمک کند، لذا شرکتمی

( مناسب است  این تصویر ذهنی  ایجاد  برای  بویعاملی  از    (.2023،  2وونگ و  مناسب  ایجاد شناخت و تصویر  بنابراین، 

( است  امری مهم  بسیار  بهبود عملکرد و موفقیت سازمان  نامشهود آن در  عنوان ارزش  به  و همکاران،    3آلجوما شرکت 

یک دارایی نامشهود قابل حفظ و توسعه    ،(. شهرت بالای شرکت باعث افزایش سودهای آتی شرکت شده و بنابراین 2022

توان ادعا کرد در صورتی که شهرت اجتماعی تداوم داشته باشد، به یکی  در همین راستا می (.2023،  4دنگ و یانگ است )

 شود.  های شرکت تبدیل میترین داراییترین و مهماز بادوام

شهرت شرکت مفهومی جامع است که انتظارات طیف گسترده از ذینفعان درون سازمانی و برون سازمانی را بهم پیوند  

گیری شهرت شرکت  های اندازهدهد. به همین سبب به دو مورد از شاخصداده و تصویری یکپارچه از شرکت را ارائه می

 گردد. اشاره می
 5شرکت برتر جهانی فورچون   500فهرست    - 2-2

می منتشر  فورچون  مجله  توسط  هرساله  فهرست  نامزدها  این  ابتدا  سپس    براساسشود.  و  شده  انتخاب  درآمد  میزان 

های  بندی نهایی با استناد به ویژگیشوند. سپس رتبهبندی و محدود میهای خود طبقهها در صنعتپردرآمدترین شرکت

 گردد:کیفی زیر تعیین می

رهبری  .1 و  مدیریت  و خدمات  .2  ؛کیفیت  محصولات  اجتماعی4  ؛نوآوری  .3  ؛کیفیت  از  5  ؛.مسئولیت  بهینه  .استفاده 

.استحکام  8  ؛گذاری بلندمدتخلق ارزش به عنوان سرمایه  .7  ؛اثربخشی در سیستم تجارت بین المللی  .6  ؛های شرکتدارایی

 توانایی جذب و حفظ استعداد.  .9 ؛ وموقعیت مالی
 شرکت برتر سازمان مدیریت صنعتی ایران   100فهرست    - 3-2

این    ،در گام بعد  کند.بندی میها را براساس شاخص میزان فروش رتبهبندی شرکتسازمان در درجه اول، رتبهاین  

و در    اندشود، مورد مقایسه قرار گرفتههای متعددی که در ادامه اشاره میهای منتخب از زوایای مختلف با شاخصشرکت

 ( قید شده است. 1بندی در جدول )های تعیین رتبهشود. سایر شاخصشرکت برتر منتشر می 100پایان هر سال فهرست 
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 شرکت برتر ایران توسط سازمان مدیریت صنعتی   100گیری  . معیارهای اندازه 1جدول  

 ها شاخص عنوان دسته بندی

 دارایی، تعداد کارکنان، رشد اشتغالفروش، رشد فروش، فروش سرانه، ارزش افزوده، دارایی، رشد  های اندازه و رشد شرکتشاخص

 های سودآوری و عملکرد شاخص
های غیر جاری از  سودآوری، رشد سود، بازده فروش، بازده دارایی، بازده ارزش ویژه، گردش دارایی، نسبت مالکانه، سهم دارایی 

 هاکل دارایی 

 وری کل عوامل، بهره وری نیروی انسانی، بهره وری سرمایه بهرهی کل، وربهره  های بهره وریشاخص

 صادرات، صادرات سرانه، رشد صادرات، نسبت صادرات به فروش  های صادراتشاخص

 نسبت جاری، نسبت خالص وجوه ناشی از عملیات به فروش، نسبت خالص وجوه ناشی از عملیات به سود عملیاتی  های نقدینگیشاخص

 نسبت بدهی، نسبت پوشش هزینه بهره های بدهی شاخص

 P/B، نسبت P/Eارزش بازار، بازده بازار حقوق صاحبان سهام، نسبت  های بازارشاخص

 گزارشگری مالی مطلوب   - 4-2

رود با شفافیت  ین منابع اطلاعاتی موجود در بازار سرمایه است که انتظار میاتکاترترین و قابل  گزارشگری مالی، اصلی

گذاری در تصمیمات ذینفعان بازار کمک  تأثیرها از طریق  گذاریهرچه بیشتر، به افزایش کارایی اقتصادی و جذب سرمایه

کنندگان از  ات مالی توسط استفادهلاعگزارشگری مالی شامل ایجاد، انتشار، اطمینان بخشی و استفاده از اط د  فرآین کند.  

یفای مسئولیت پاسخگویی  ا(. افزایش کیفیت گزارشگری مالی، ابزاری برای  1403رحیمی و کیانی،  ) هاست  این گزارش

 (. 1397امیرآزاد و همکاران، به نیازهای جامعه است )

از دو جنبه می مالی  به عملکرد شرکت است؛  کیفیت گزارشگری  مربوط  قرار گیرد؛ یک جنبه  بررسی  تواند مورد 

طور ویژه در سود شرکت نهفته است  تواند نمودی از عملکرد شرکت باشد که بهنحوی که کیفیت گزارشگری مالی میبه

تواند زمینه  ی که کیفیت گزارشگری مطلوب مینحو  و جنبه دوم از دید اطلاعات بازار سهام از طریق تغییرات قیمت، به

 (. 2023و همکاران،  1آسیکساز توجه فعالان بازار سرمایه به سهام شرکت شده و تغییرات را در قیمت سهام ایجاد کند )

موقع، از اهداف اصلی سیستم گزارشکری مالی در واحد  اطلاع افراد برون سازمانی از اطلاعات مالی، به شکلی معتبر و به 

پیری  تجاری است؛ به نحوی که این اطلاع، موجب فراهم ساختن اطلاعات مورد نیاز برای ارزیابی عملکرد واحد تجاری است ) 

همکاران،   شرکت   (. 1393و  مطلوب،  مالی  گزارشگری  ارائه  زمینه  می در  المللی  ها  بین  استانداردهای  در  تغییرات  با  توانند 

حسابداری و یا قوانین و پیچیدگی در آنها دچار ابهام شوند؛ مسائل مربوط به ارزش منصفانه، وضع قوانین جدید و عدم آموزش  

تهیه  کافی  آگاهی  گزارش و  مالی  کنندگان  گزارشگری  مطلوبیت  در  چالش  ایجاد  موجب  که  هستند  عواملی  از  مالی  های 

ین موضوع  ا کنندگان، همواره  های استفاده های مالی، یکی از دغدغه در ارائه گزارش   (. 2023و همکاران،    2راشل گردند ) می 

بذرافشان و محمودی،  است که آیا گزارشات دقیق و واقعی هستند و یا تحریفی از سوی مدیریت در آنها اعمال شده است یا خیر ) 

اندازهای شرکت اطلاعات بیشتری دارند؛ در نتیجه زمینه تقلب  (. مدیران به عنوان نمایندگان سهامداران، از وضعیت و چشم 1401

به  باعث  مدیران  امر  همین  و  است  فراهم  بالقوه  می ا طور  منافع  تضاد  در  یجاد  بیشتر  هرچه  شفافیت  که  است  واضح  پر  شود. 

های مالی از کیفیت لازم برخوردار  در صورتی که گزارش های نمایندگی نیز خواهد شد. گزارشگری مالی سبب کاهش هزینه 

نباشد، عدم تقارن اطلاعاتی و به تبع آن نوسانات بازار سهام به احتماًل زیاد افزایش یافته و هزینه معاملات به دلیل مشکل انتخاب  

افزایش می  به اهمیت کیفیت گزارشگری مالی و  نامطلوب  با توجه  تقارن اطلاعاتی و کاهش ریسک    ثیر تأ یابد.  بر عدم  آن 

 (. 1403صفرزاده و همکاران،  گیری، شناسایی عوامل مؤثر بر آن، امری ضروری است ) تصمیم 
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 های شرکت و گزارشگری مالی مطلوب ویژگی   - 5-2

های ساختاری و مالی، اهداف و یازهای استفاده کنندگان اطلاعات و ذینفعان، تفاوت ن طبق مبانی نظری، به دلیل تنوع  

افق برنامه  با  فعالیت های  اقتصادی،  پیچیدگی محیط  متفاوت،  پاسخگویی های زمانی  های عمده و همچنین سطوح مختلف 

اندازة های شرکت باشد؛  تواند ناشی از برخی ویژگی توان استنباط کرد که کیفیت گزارشگری مالی می ی تجاری، می واحدها 

بر کیفیت گزارشگری مالی است تأثیرشرکت دارای   های کنترل های بزرگ معمولًا دارای سیستم زیرا شرکت   ؛ ات مثبت 

و معتبر دسترسی داشته   گ های حسابرسی بزرتوانند به خدمات باکیفیت شرکت داخلی و حاکمیت شرکتی قوی هستند که می 

های شرکت مانند اندازه، میزان سرمایه، شناخت جامع ویژگی  ،(. بنابراین 1393اخگر و کرمی،  )  نمایند و اعتبار خود را حفظ  

های تقسیم سود و های توسعه، چرخه عمر، کیفیت سود و سیاست ساختار سازمانی، اهداف و چشم اندازهای فعالیت و طرح 

 سایر عوامل موجود به تناسب شرایط، سبب ارزیابی و بررسی دقیق از کیفیت گزارشگری مالی خواهد شد.
 حسابرسی و گزارشگری مالی مطلوب   - 6-2

ای درباره مطلوبیت  حرفه حسابرسی، بررسی فرآیند شناسایی و پردازش و گزارش اطلاعات مالی و ارائه اظهار نظر حرفه

 های مالی است.صورت

این امر حاکی از آن است که در    ین حرفه، معطوف به کشف تقلب بوده است.ادر اوایل پیدایش حسابرسی، هدف  

ابتدا عمل حسابرسی مستلزم دارا بودن تخصص کافی و مناسب حسابداری نیز بوده است. اما با گذر زمان، توجه و تمرکز 

به فزایندهحسابرسان  بر روشطور  تهیه صورتها و رویهای  بیان دیگر، تمرکز  های  به  مالی معطوف گردیده است.  های 

بر بررسی میزان مطابقت اطلاعات مندرج در صورت با ویژگیاصلی کار حسابرس  نیز برطرف های مالی  های کیفی و 

 (. 1384حساس یگانه، هاست ) ین صورتدراهای موجود کردن و یا کاهش دادن شک، تردید و ابهام

ای انجام شود که اطمینان دهد گزارشگری مالی مطابق با اصول  کیفیت حسابرسی بیانگر این است که حسابرسی به شیوه

می ارائه  شرکت  مالی  وضعیت  از  منصفانه  و  واقعی  دید  یک  و  بوده  حسابداری  استانداردهای  بهو  معمول،    طورکند. 

های  تر، نسبت به سایر حسابرسان، مهارت بیشتری در کشف اشتباهات و خطاهای صورتالاحسابرسان مستقل با کیفیت ب

م تعهدی  لا های حسابداری مبهم و حداقل کردن قدرت صاحب کار در استفاده از اق مالی، محدود کردن استفاده از روش

استفاده از فناوری و کارکنان آموزش دیده در جریان کار تر، تمایل بیشتری در  های حسابرسی بزرگرا دارند. شرکت

 (. 1402فتحه و همکاران، ) شوندحسابرسی دارند و ازاین رو، باعث افزایش کیفیت حسابرسی می

)عدم توافق با مدیریت، محدودیت در رسیدگی و ابهام( و    حسابرس متناسب با شواهد کسب شده، بر اساس اشکالات

های مالی، میزان انطباق  کند. از دید حسابرس، معیار مطلوبیت صورتمیزان اهمیت آنها، نوع اظهار نظر خود را مشخص می

های  آنها با استانداردهای حسابداری است. به عبارتی، با افزایش میزان انطباق با استانداردهای حسابداری در تهیه صورت

افزایش    مالی مالی  مطلوبیت گزارشگری  آن(،  ریالی  اثرات  و  توافق در گزارش حسابرسی  بندهای عدم  تعداد  )کاهش 

مند بودن  مبانی نظری مطرح شده و میزان اطمینان موجود از نظام  براساس(.  1396نوروش و همکاران،  یابد و بالعکس )می

  همین خدمات حسابرسی، در پژوهش حاضر، به موضوع کیفیت گزارشگری مالی از دید حسابرس پرداخته شده است. در

  آن،   تبع  به  و  تجاری  واحدهای  توسط  آنها  رعایت  به  الزام  و  مالی  گزارشگری  و  استانداردهای حسابداری  تدوین   جهت، 

  و  مقایسه  قابلیت  افزایش   سبب   شده، ارائه  مالی  و  حسابداری اطلاعات  به  بخشی  اعتبار  برای  استانداردهای حسابرسی  تدوین 
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  بهبود   و  مالی  گزارشگری  کیفیت  بر  تمرکز  بنابراین،  شود؛می  مالی  اطلاعات  از  کنندگان  استفاده  هایگیریبهبود تصمیم

اعتماد    جلب  و  شهرت  و  اعتبار  به  دستیابی  به  تواندمی  شرکت،  عملکرد  از  طرفانه  بی  و  بینانه   واقع  تصویر  ارائه  آن، برای

  مالی   شود که گزارشگریفرضیه اول پژوهش به این صورت مطرح می  ،بنابراین   .گیرد  قرار  تأکید  و  توجه  مورد  عمومی،

 .دارد شرکت  اجتماعی  شهرت بر یمعنادار تأثیر مطلوب،
 آگاهی دهندگی سود حسابداری   - 7-2

طور کلی، سود زمانی دارای محتوای اطلاعاتی  تواند مرتبط با کیفیت آن باشد. بهمیسود حاوی اطلاعاتی است که  

گذاری یاری دهد و به دنبال آن در قیمت سهام شرکت  گذاران و تحلیلگران و ذینفعان را در فرآیند ارزشاست که سرمایه

یابد ) انعکاس  انتظارات سرمایه  (.1395کرمی و همکاران،  و معاملات  گذاران از سود، سبب برداشت و تفسیر  همسویی 

های مالی و گزارشات  شود؛ لذا خروجی فرآیند گزارشگری مالی در قالب صورتنزدیک به هم آنها از اخبار سود می

 (. 1403مهر، وحدانی و محمدیگذارد )می تأثیرگذاران منطقی گیری سرمایههیئت مدیره، در تصمیم

که  ا ذکر   نکته ضروریست  محتوای   صرفاًین  کارایی  و  نیست  کافی  تصمیمات  در  مؤثر  اطلاعاتی  محتوای  بودن  دارا 

های کیفی اطلاعات مالی ین امر، بر اهمیت ویژگی ا اطلاعاتی سود، منوط به انتشار اطلاعات در زمان مناسب است که تحقق  

، به موقع بودن تأکید دارد. به موقع بودن اطلاعات حسابداری و به ویژه سود، باعث کارایی اطلاعات و اثربخشی خصوصاًو 

در تصمیمات فعالان بازار سرمایه خواهد شد. کسب اطلاعات درباره شرکت باعث تشکیل نگرش سهامداران از وضعیت 

اگر سود  (. 1402احمدی و همکاران، شود ) ین نگرش در تغییرات قیمت سهام شرکت مشاهده می ا اقتصادی شرکت شده و 

گذاران درباره بازده و ریسک چرا که سرمایه   ؛ گذاران خواهد شد پرتفوی سرمایه سبب تغییر در    ، عاتی باشد لا دارای محتوای اط

ابتدا بصورت عمومی   سهام دارای باورهایی هستند  در دسترس همگان است، تا اینکه سود خالص سال جاری شرکت   که 

 (.1403خانی و همکاران،  صفی ) رد  گذاران در انتظارات خود تجدید نظر خواهند ک م شود و در این زمان است که سرمایه لا اع

طور یکسان و همزمان به اطلاع تمام ذینفعان درون سازمانی و برون سازمانی نرسد، سبب عدم تقارن  در صورتی که اطلاعات به 

گردد. در ادبیات مالی، عدم تقارن اطلاعاتی به وضعیتی اشاره دارد که یکی از طرفین دارای مزیت اطلاعاتی نسبت  اطلاعاتی می 

کند  به سایر طرفین باشد. بدیهی است که عدم تقارن اطلاعاتی با فرضیه کارایی بازار در تضاد است؛ فرضیه کارایی بازار بیان می 

آنها در قیمت سهام و بازار است. با عدم تقارن    تأثیر قیمت اوراق بهادار، نشان دهنده تمام اطلاعات موجود در بازار و انعکاس  

ان و اتکای آنان به رقم سود منتشر شده کاهش خواهد یافت و افراد به دنبال  گذار اطلاعاتی و ناکارایی بازار سهام، اعتماد سرمایه 

گیری خواهند بود. مدیران توانا از هموارسازی سود به عنوان روشی  گذاری و تصمیم های جایگزین دیگری برای ارزش شاخصه 

(. فقدان به  1403رسولخانی و بولو، کنند ) برای افشای اطلاعات نهانی شرکت در جهت کاهش عدم تقارن اطلاعاتی استفاده می 

گذاران، علاوه بر  شود که تنها بخشی از رشد سود یا تغییرات سود برای بازار غیرمنتظره باشد و سرمایه موقع بودن سود سبب می 

(. بنابراین،  1394مجیدی و همکاران،  سود جاری به منابع دیگر اطلاعات توجه کنند تا بتوانند انتظاراتشان از سود را تعدیل کنند ) 

مفاهیم کیفیت سود و گزارشگری  هم تنیدگی دارند.  در کیفیت مطلوب و به موقع بودن آگاهی از اطلاعات حسابداری و سود، 

از کیفیت    مطلوبی زیرا ارزیابی صحیح کیفیت سود تنها زمانی امکان پذیر است که سطح    ؛ به هم مرتبط هستند   مطلوب نیز   مالی 

 . گزارشگری مالی وجود داشته باشد 
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ین محصول گزارشگری مالی، از دید استفاده کنندگان اطلاعات مالی و به خصوص  ترمهمجا که سود حسابداری،  از آن

گیری استفاده کنندگان اطلاعات مالی مختلف و جلب  تواند در بهبود تصمیمگذاران است، آگاهی بخشی آن میسرمایه

سرمایه و  بازار  میتوجه  بنظر  طرفی،  از  باشد؛  مؤثر  نیز  گذاران  شرکت  اجتماعی  شهرت  اهتمام   متأثررسد  و  توجه  از 

ین میان، نقش آگاهی دهندگی سود حسابداری در ارتباط  ا کنندگان اطلاعات مالی باشد. لذا در  گیرندگان و استفادهتصمیم

  سود  دهندگی  آگاهیشود که شود و بر همین اساس فرضیه دوم مطرح میگزارشگری مالی و شهرت اجتماعی مطرح می

 .دارد  شرکت  اجتماعی  شهرت و مطلوب  مالی گزارشگری بین  رابطه بر یمعنادار تأثیر حسابداری،
 پژوهش   پیشینه   - 8-2

های شرکت بر کیفیت گزارشگری مالی را مورد بررسی قرار داد. جامعه آماری پژوهش  ویژگی  تأثیر،  (2012)  1شیهو 

های تولیدی نیجریه بود. نتایج پژوهش نشان داد که بین نقدینگی با کیفیت گزارشگری مالی ، رابطه منفی و  شامل شرکت

معناداری وجود دارد؛ بین اهرم، اندازه، سهامداران نهادی، ترکیب هیئت مدیره، سودآوری و رشد شرکت رابطه مثبت و  

، رابطه بین شهرت شرکت و عملکرد (2016)  2آنسونگ و آگیمانگ  معناداری بر کیفیت گزارشگری مالی وجود دارد.

بین شهرت و عملکرد مالی بود؛    معنادارهای متوسط در غنا را بررسی کردند. نتایج حاکی از ارتباط مثبت و  مالی شرکت

 به عبارتی شهرت بالای شرکت سبب بهبود عملکرد مالی خواهد شد.

ساختار هیئت مدیره بر آگاهی دهندگی سود را مورد بررسی قرار دادند. نتایج بیانگر   تأثیر ،  ( 2018و همکاران )   3بونا سانچز

دهد. بدین ترتیب که با قرار می   تأثیر گذاران، آگاهی دهندگی سود را تحت  این بود که مدیران منصوب شده توسط سرمایه 

شود. لذا ساختار هیئت مدیره بر اعلان سود، سبب تقویت اعتماد سهامداران به شرکت شده و باعث جذب سرمایه بیشتر می 

شهرت و ارزش شرکت را در   ،ی عملکرد مال  ن ی رابطه ب   ، ( 2020)   و همکاران  کائو  معناداری دارد.  تأثیر آگاهی دهندگی سود  

مثبت و   تأثیر   ی مال  عملکرد   نمودند. نتایج مطالعه آنها نشان داد که   ی بررس  ر ی مس  ل ی با استفاده از روش تحل   یبورس سهام اندونز 

 کند.را تعدیل می  بر ارزش شرکت   ی عملکرد مال  تأثیر  ، شهرتو    کت دارد ر ش  و ارزش   بر اعتبار   یدار ا معن 

های شرکت بر کیفیت گزارشگری مالی را در دوران همه گیری مورد مطالعه قرار داد و نتیجه  ویژگی   تأثیر   ، ( 2022حسیبان ) 

بسزایی بر کیفیت گزارشگری مالی    تأثیر طور همزمان  های ساختاری، عملکردی و نظارتی شرکت به ین بود که ویژگی ازا حاکی  

های با  شرکت   های پوشش ریسک را بررسی کردند. نتایج نشان داد شهرت شرکت و فعالیت   ، ( 2023دنگ و یانگ )   دارند. 

ها یا اثرات مصون سازی آنها برای سهامداران  زمانی که تلاش  یژه و   شهرت بالا به احتماًل زیاد درگیر پوشش ریسک هستند، به 

گرمسیری و    های با شهرت بالا برای ارزش شرکت مضر است. و پوشش ریسک نرخ بهره برای شرکت   قابل مشاهده است 

های حاکمیت شرکتی و عملکرد  ها، ویژگی ، به بررسی اثر کیفیت گزارشگری مسئولیت اجتماعی شرکت ( 1396همکاران ) 

ارتباط مستقیم با    نتایج پژوهش نشان داد که کیفیت گزارشگری مسئولیت اجتماعی دارای مالی، بر شهرت اجتماعی پرداختند.  

ای معکوس  عامل دارای رابطه   های حاکمیت شرکتی، عامل دوگانگی پست مدیر شهرت اجتماعی شرکت است و از میان ویژگی 

 اجتماعی هستند. و میزان مالکیت هیئت مدیره و عضویت صنعتی دارای رابطه مستقیم با شهرت  

های تجاری و بازار سرمایه بر رفتار عوامل مؤثر بر گزارشگری مالی مطلوب با  چرخه  تأثیر،  (1400رسولی و همکاران )

های پژوهش نشان داد با افزایش سودآوری و کیفیت  رویکرد مبتنی بر گزارش حسابرسی را مورد بررسی قرار دادند. یافته
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مدیریت   تأثیر ، به بررسی  (1400رازمنش )  یابد.حاکمیت شرکتی، مطلوبیت گزارشگری مالی، به طور معناداری افزایش می

ای منفی با پایداری  سود واقعی بر پایداری و آگاهی بخشی سود پرداخت. نتایج نشان داد که مدیریت سود واقعی، رابطه

 شود. های نقدی آینده میسود دارد؛ همچنین مدیریت سود واقعی باعث کاهش ارتباط بین سود جاری و جریان

شرکت    110ها را برای  ینترنتی بر شهرت و عملکرد بازار شرکتاگزارشگری مالی    تأثیر،  (1401زحمتکش و همکاران )

نتایج حاکی   بهادار تهران مورد مطالعه قرار دادند.  اینترنتی بر شهرت و  مالاین است که گزارشگری    از بورس اوراق  ی 

مالی شرکت دارد.  تأثیرها،  عملکرد  )  معنادار  آینده (1402کیامهر و همکاران  افشای  به عنوان  ،  نگرانه و شهرت شرکت 

نگرانه  عات مالی آیندهلا افشای اط هایی برای کاهش نوسانات بازده سهام را مورد بررسی قرار دادند. نتایج نشان داد  مکانیزم

 .است م، دارای اثر بیشتری بر کاهش نوسانات بازده سهاالاتربا شهرت ب یهاتوسط شرکت

( همکاران  و  به  (1402اژدری  شرکت  ،  اجتماعی  مسئولیت  و  کارفرمایان  برند  شرکت،  شهرت  بین  رابطه  بررسی 

ها جهت دستیابی به شهرت باید به مسئولیت اجتماعی و ایجاد برند مناسب اهمیت زیادی  ناسازمپرداختند. نتایج نشان داد  

دستیابی    ها شده و به برآورده شدن انتظارات اجتماعی وناسازم  زیرا این عوامل باعث ایجاد تصویر بهتری از برند  ؛دهند

نقش سبک مدیریتی در چسبندگی هزینه و ارزش  ،  (1403ودیعی و پوریوسف )  .کندکمک می  ،آنها به اهداف اقتصادی

ها،  ها و سبک مدیریتی مدیران عامل در چسبندگی هزینهانتخابرا مورد بررسی قرار دادند. نتایج نشان داد که  سهامداران

 .مثبتی دارد تأثیرای دارد و این سبک مدیریتی بر ارزش شرکت، حظهلانقش قابل م

 روش انجام پژوهش   - 3

پژوهش حاضر از لحاظ هدف نظری و کاربردی و بر اساس ماهیت و روش، مبتنی بر روابط همبستگی است. همچنین  

 است. ین پژوهش از نوع کمیاگیرد. همچنین از لحاظ طرح پژوهش، در زمره تحقیقات پس رویدادی قرار می

های توضیحی، گزارش  های مالی، یادداشتین پژوهش با استخراج اطلاعات مورد نیاز از صورتاهای مورد نیاز  داده

های اطلاعاتی موجود در سایت کدال و سایت  حسابرس مستقل و بازرس قانونی، گزارشات روزانه و ماهانه از طریق بانک

داده است.  شده  گردآوری  نوین  رهاورد  افزار  نرم  و  تهران  بهادار  اوراق  بورس  از  سازمان  استخراج  از  پس  اولیه  های 

های ترکیبی  ین پژوهش براساس دادهاهای  بندی گردیده است. فرضیهچینش و طبقههای مالی در نرم افزار اکسل  صورت

ل نهایی  ها و تجزیه و تحلی و با استفاده از مدل رگرسیون لجستیک باینری برآورد شده است و جهت انجام برخی آزمون

 ایویوز استفاده شده است.  درصد، از نرم افزار 95ها در سطح اطمینان فرضیه
 جامعه و نمونه آماری   - 1-3

را کلیه شرکتاجامعه آماری   پژوهش  بهادار تهران تشکیل میین  اوراق  بورس  پذیرفته شده در  دهند که طی  های 

مطالعه، روش حذف   ین ا   در  یریگروش نمونهاند.  در بورس اوراق بهادار تهران فعالیت داشته  1400الی    1394های  سال

  ها یژگیاست که از کلیه و  ی موجود در جامعه آمار  هایحجم نمونه برابر تعداد شرکت  ،پژوهش   ینا  سیستماتیک است. در 

 باشد:  برخوردار ریز طیو شرا

 گذاری، لیزینگ و هلدینگ نباشد. ها، مؤسسات مالی، سرمایههای بیمه، بانکجزو شرکت. 1

 اسفند باشد.  29منتهی به  هاشرکت. جهت امکان قابلیت مقایسه اطلاعات، پایان سال مالی  2

 باشند. 1394شرکتها، قبل از سال . پذیرفته شدن  3
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 تغییر فعالیت یا سال مالی نداشته باشند. 1400تا  1394های . طی سال4

 ها و اطلاعات مورد نیاز در دوره زمانی در دسترس باشند. . داده5

عنوان  شرکت از میان صنایع مختلف به    171های مربوط به جامعه آماری،  های فوق، از میان شرکتبا اعمال محدودیت

 ( انتخاب شدند:2نمونه آماری، طبق جدول )
 پژوهش   ی نمونه آمار   ی اعضا   . انتخاب 2جدول  

 495 1400های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران تا سال مالی تعداد کل شرکت 

 ( 122) لیزینگ و هلدینگ ها ، گذاری، مؤسسات مالی، بانک های بیمه، سرمایهتعداد شرکت  

 ( 52) اسفند   29های با سال مالی متفاوت از تعداد شرکت  

 ( 38) 1400های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران بعد از سال مالی تعداد شرکت  

 ( 0) های دارای تغییر سال مالی در طول دوره پژوهشتعداد شرکت  

 ( 112) نیاز در طول دوره پژوهشعات مورد  لا های فاقد اطتعداد شرکت  

 171 های باقی مانده به عنوان عضو نمونه پژوهش شرکت 

 روش تجزیه و تحلیل   - 2-3

 ( استفاده شده است: 1برای آزمون فرضیه اول پژوهش از رابطه )

 ی بر شهرت اجتماعی شرکت دارد. معنادار  تأثیرگزارشگری مالی مطلوب، 

(1 ) 𝑃𝑖,𝑡(𝑅𝐸𝑃𝑖,𝑡) = {1 + 𝑒𝑥𝑝[− (𝛽0 + 𝛽1 . 𝐹𝐹𝑅𝑖,𝑡 + 𝛽2. 𝑆𝑖𝑧𝑒𝑖,𝑡 +   𝛽3. 𝐴𝑔𝑒𝑖,𝑡  + 𝛽4. 𝐿𝐸𝑉𝑖,𝑡 + 𝛽5. 𝑅𝑂𝐴𝑖,𝑡  +   𝜀𝑖,𝑡)]}
−1

 

 ( استفاده شده است: 2برای آزمون فرضیه دوم پژوهش از رابطه )

 اجتماعی شرکت دارد. ی بر رابطه بین گزارشگری مالی مطلوب و شهرت معنادار  تأثیرآگاهی دهندگی سود حسابداری، 

(2 ) 𝑃𝑖,𝑡(𝑅𝐸𝑃𝑖,𝑡) = {1 + 𝑒𝑥𝑝[− (𝛽0 + 𝛽1. 𝐹𝐹𝑅𝑖,𝑡 + 𝛽2. 𝐶𝐴𝑅𝑖,𝑡 + 𝛽3. 𝐹𝐹𝑅 ×   𝐶𝐴𝑅𝑖,𝑡 + 𝛽4. 𝑆𝑖𝑧𝑒𝑖,𝑡

+ 𝛽5. 𝐴𝑔𝑒𝑖,𝑡 + 𝛽6. 𝐿𝐸𝑉𝑖,𝑡 +  𝛽7. 𝑅𝑂𝐴𝑖,𝑡  𝜀𝑖,𝑡)]}
−1

 

آگاهی دهندگی سود    CARگزارشگری مالی مطلوب؛    FFRشهرت اجتماعی شرکت؛    REP(؛  2( و )1های )در رابطه

های شرکت هستند که  بازده دارایی  ROAاهرم مالی شرکت و    LEVعمر شرکت؛    Ageاندازه شرکت؛    Sizeحسابداری؛  

 در ادامه نحوه محاسبه هر کدام شرح داده شده است.
 متغیر وابسته: شهرت اجتماعی شرکت   - 3-3

تواند با در پژوهش حاضر، شهرت اجتماعی شرکت به عنوان متغیر وابسته در نظر گرفته شده است. شهرت شرکتی می

گذاری بر ترجیحات ذینفعان مختلف شده و بدین ترتیب سبب افزایش  تأثیرافزایش موقعیت اجتماعی شرکت، منجر به  

های عملکرد شرکت در سنجش شهرت اجتماعی  لذا توجه به شاخص  (.1399حسینی و همکاران،  )شهرت شرکت شود  

  100یاعلامشهرت اجتماعی، از فهرست  گیری  ای از شهرت به دنبال دارد. بنابراین، برای اندازهشرکت، تصویر واقع گرایانه

که  برتر  شرکت صنعتی  سازمان  توسط  سال  می  شود،می  منتشر  مدیریت  و  اگردد.  استفاده  گزینش  از  پس  سازمان  ین 

شرکترتبه شاخصبندی  از  فروش،  میزان  شاخص  اساس  بر  رشد،  ها  و  اندازه  وری،  سودآورهای  بهره  عملکرد،  و  ی 

  دووجهی   متغیر  یک  شرکت  شهرت  ،بنابراین   کند.های بازار، مقایسه و رتبه بندی میصادرات، نقدینگی، بدهی و شاخص

به گونه به سایر شرکتاهای بورسی که در  ای که به شرکتاست؛  های بورسی که در  ین فهرست هستند، عدد یک و 

 (. 1399حسینی و همکاران، شود )فهرست مذکور نبوده، عدد صفر اختصاص داده می
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 متغیر مستقل: گزارشگری مالی مطلوب   - 4-3

گیری آن از نسبت  در پژوهش حاضر، گزارشگری مالی مطلوب به عنوان متغیر مستقل استفاده شده است و برای اندازه

به شرح رابطه ) به سود )زیان( خالص دوره  بندهای عدم توافق در گزارش حسابرسی  اثرات  ( بهره 3مجموع قدر مطلق 

 گرفته شده است: 

|اثرات بندهای  عدم توافق |∑ ( 3)

|سود (زیان ) خالص |
 گزارشگری مالی مطلوب = 

ات بندهای عدم توافق استناد شده که  تأثیرهایی از  گیری گزارشگری مالی مطلوب به بخش ین روش، برای اندازهادر  

گیری معرفی شده،  شود و بندهای تأکید بر مطلب خاص از روش اندازهمنجر به تعدیل اظهار نظر گزارش حسابرسی می

میزان اثر بندهای عدم توافق در سود یا زیان مد نظر   صرفاًین نکته ضروری است که  ایادآوری    ضمناً مستثنی گردیده است.  

پژوهش است و افزایش یا کاهش سود و زیان به دلیل اثرات بندهای عدم توافق مورد توجه نیست؛ بدین ترتیب در روش  

 (. 1400رسولی و همکاران، اندازه گیری، مجموع اثرات بندهای عدم توافق در داخل قدر مطلق قرار داده شده است )
 متغیر تعدیلگر: آگاهی دهندگی سود حسابداری   - 5-3

در پژوهش حاضر، از آگاهی دهندگی سود حسابداری به عنوان متغیر تعدیلگر مورد استفاده قرار گرفته است و برای  

 (.1396نویدیان و همکاران، ( استفاده شده است )4گیری آن از نرخ بازده سهام )به درصد( به شرح رابطه )اندازه

(4 )  R𝑖 =  
(𝑃1 − 𝑃0) +  𝐵𝑆 + 𝑆𝑅 + 𝐷𝑃𝑆

𝑃0
 × 100 

نشان    1Pنشان دهنده ارزش بازار سهام در پایان سال قبل،    0P  نشان دهنده بازده سالانه سهام به درصد،  iRدر رابطه فوق،  

 DPSنشان دهنده حق تقدم خرید سهام و    2SRنشان دهنده سهام جایزه،    1BSدهنده ارزش بازار سهام در پایان سال جاری،  

 نشان دهنده سود سهام نقدی است.
 متغیرهای کنترلی   - 6-3

، متغیرهای کنترلی زیر  (1401زاده )دانشی و اسماعیلو    (2019و همکاران )  3پرزهای  در پژوهش حاضر، مطابق پژوهش 

 استفاده شده است:

گیری اندازه شرکت از لگاریتم طبیعی ارزش بازار حقوق صاحبان سهام عادی  ین پژوهش، برای اندازهادر اندازه شرکت: 

ضرب قیمت سهام در پایان سال مالی در تعداد سهام عادی    حاصلشود. ارزش بازار سهام عادی از  شرکت استفاده می

 گردد.منتشر شده شرکت محاسبه می

(5 ) 𝑆𝑖𝑧𝑒 =  ln(𝑀𝑎𝑟𝑘𝑒𝑡 𝑉𝑎𝑙𝑢𝑒) 

 شود. گیری میاندازه شرکت یس تأس زمان از  شرکت فعالیت  هایسال کلکه با لگاریتم طبیعی عمر شرکت: 

(6 ) 𝐹𝑖𝑟𝑚 𝐴𝑔𝑒 =  ln(سال فعالیتهای شرکت) 

 گردد.های شرکت استفاده میها به کل داراییبرای محاسبه اهرم مالی از نسبت کل بدهیاهرم مالی: 

(7 ) 𝐿𝑒𝑣𝑒𝑟𝑎𝑔𝑒 =  
𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝐷𝑒𝑏𝑡𝑠

𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝐴𝑠𝑠𝑒𝑡𝑠
 

 شود. ها استفاده میها، نسبت سود خالص به کل داراییها: برای محاسبه بازده داراییبازده دارایی

(8 ) 𝑅𝑒𝑡𝑢𝑟𝑛 𝑜𝑛 𝐴𝑠𝑠𝑒𝑡𝑠 =  
𝑁𝑒𝑡 𝐼𝑛𝑐𝑜𝑚𝑒

𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝐴𝑠𝑠𝑒𝑡𝑠
 × 100 

 

1 Bonus Shares 
2 Stock Rights 

3 Perez 
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 های پژوهش یافته   - 4

 آمار توصیفی   - 1-4

های پژوهش، توصیف آنها ضرورت دارد. آمار  جهت شناخت بهتر نمونه آماری پژوهش، قبل از تجزیه و تحلیل داده

رود.  ها به کار میبندی و توصیف دادههایی است که برای جمع آوری، خلاصه کردن، طبقهتوصیفی شامل مجموعه روش

 گردد:( ارائه می3ی این پژوهش به شرح جدول )هادادهآمار توصیفی 
 . آمار توصیفی متغیرهای پژوهش 3جدول  

 جارک برا  کشیدگی  چولگی  انحراف معیار  حداکثر حداقل  میانه  میانگین  نام متغیر

 0/ 0001 996/7 645/2 301/0 839/9 000/0 000/0 844/0 گزارشگری مالی مطلوب 

 0/ 0001 726/1 532/0 066/65 459/159 - 315/11 088/34 266/57 آگاهی دهندگی سود حسابداری 

 0/ 0001 993/1 - 473/0 148/0 785/1 301/1 633/1 594/1 عمر شرکت 

 0/ 0001 076/2 - 114/0 196/0 867/0 181/0 539/0 535/0 اهرم مالی 

 0/ 0001 459/2 664/0 939/13 653/44 - 4/ 67 703/11 922/14 هابازده دارایی 

 0/ 0001 882/2 445/0 820/0 506/15 934/10 787/12 781/12 اندازه شرکت 

 89%/ 88 درصد  1075 تعداد مشاهدات  کد صفر شهرت اجتماعی شرکت )متغیر دووجهی( 

 10%/ 12 درصد  121 تعداد مشاهدات  کد یک 

آمده از میانگین    دست به دهد. عدد  های مرکزی و پراکندگی را نشان می (، آمار توصیفی متغیرها و برخی از شاخص 3جدول ) 

جمع مبالغ ریالی اثرات بندهای  هایی که بندهای عدم توافق دارند، دهد در شرکت ( نشان می 0/ 844گزارشگری مالی مطلوب ) 

دهد به طور  . میانگین آگاهی دهندگی سود حسابداری نشان می شود ی م مبلغ سود یا زیان شرکت را شامل    % 84عدم توافق،  

دهد کمترین انحراف معیار متعلق به  بوده است. آمار توصیفی همچنین نشان می  % 57متوسط بازدهی سهام در مشاهدات حدود 

ین  ا ( به  0/ 535ترند. میانگین متغیر اهرم مالی ) ین متغیر متجانس ا های  ین است که داده ا ( است که حاکی از  0/ 148عمر شرکت ) 

شده است. عدد به دست آمده از میانگین    تأمین ها  هی های عضو نمونه از محل بد های شرکت دارایی   % 53معناست که حدود  

دهد  های عضو نمونه، سود ساز بوده است که نشان می دارایی شرکت   % 15  حدوداً ( نشانگر آن است که  14/ 922ها ) بازده دارایی 

های میانگین و میانه متغیرهای  ین نظر در وضعیت مناسبی قرار ندارند. همچنین بررسی اختلاف شاخص ا های نمونه از  شرکت 

دهد که کمترین اختلاف بین میانگین و میانه به ترتیب متعلق به متغیرهای اهرم مالی، اندازه شرکت و عمر  پژوهش نشان می 

تری نسبت به سایر متغیرها برخوردارند. همچنین احتمال آماره  ین متغیرها از پراکندگی مناسب ا دهد  شرکت است که نشان می 

 های پژوهش است. ی پژوهش حاکی از توزیع غیر نرمال داده جارک برا برای متغیرها 
 آزمون همخطی متغیرهای پژوهش   - 2-4

همخطی به وضعیتی اشاره دارد که یک متغیر مستقل تابعی خطی از سایر متغیرهای مستقل است. با توجه به نتایج حاصل  

 وجود ندارد.( ، مشکل همخطی بین متغیرهای پژوهش 4از آزمون همخطی طبق جدول ) 
 . آزمون همخطی متغیرهای پژوهش 3جدول  

 (VIFعامل تورم واریانس ) نام متغیر 

 767/1 گزارشگری مالی مطلوب 

 238/1 آگاهی دهندگی سود حسابداری 

 109/1 عمر شرکت

 720/1 اهرم مالی 

 969/1 هابازده دارایی 

 329/1 اندازه شرکت 
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 ها ه آزمون فرضی نتایج    - 3-4

انجام شده    1ها با استفاده از رگرسیون لجستیک باینری با رویکرد لاجیت با توجه به متغیرهای پژوهش، تخمین مدل

با  آورده شده است.    5نتایج آزمون فرضیه اول در جدول    شود.های پژوهش پرداخته میاست. در ادامه به آزمون فرضیه

دارد،   05/0ینکه سطح معناداری کمتر از ااست و با توجه به  773/395، مقدار آماره نسبت درست نمایی 5توجه به جدول 

شود  مدل کلی رگرسیونی معنادار است. با بررسی آماره متغیر گزارشگری مالی مطلوب و احتماًل آماره آن، مشخص می

( مذکور  آماره  احتماًل  اطمینان    05/0از    ترکوچک(  0004/0که چون سطح  اول  نمی  %95است، در سطح  فرضیه  توان 

شود. علامت مثبت  یید میتأپژوهش را رد کرد و وجود رابطه معنادار گزارشگری مالی مطلوب و شهرت اجتماعی شرکت  

دهد با مطلوبیت بالاتر گزارشگری مالی، شهرت اجتماعی شرکت نیز بهبود  آماره گزارشگری مالی مطلوب نیز نشان می

دهد که گزارشگری مالی مطلوب به همراه متغیرهای  است، نشان می  0/ 504یابد. ضریب تعیین مک فادن که برابر با  می

، متغیر  5از احتماًل شهرت اجتماعی شرکت را توجیه کنند. همچنین، با توجه به نتایج جدول  %50توانند حدود کنترلی می

متبازده دارایی با شهرت اجتماعی شرکت دارند.  ها، رابطه منفی و معنادار و  اندازه شرکت، رابطه مثبت و معناداری  غیر 

 همچنین متغیرهای عمر شرکت و اهرم مالی، رابطه معناداری با شهرت اجتماعی شرکت ندارند.
 . نتایج تخمین مدل اول پژوهش با رویکرد لاجیت 5  جدول 

 ل مااحت zآماره  خطا ضریب نماد نام متغیر 

 C 672/48 - 239/4 480/11 - 0001/0 مبدأ عرض از 

 FFR 177/0 050/0 514/3 0004/0 گزارشگری مالی مطلوب 

 Age 187/0 797/0 234/0 8143/0 عمر شرکت

 LEV 778/0 869/0 895/0 3706/0 اهرم مالی 

 ROA 025/0 - 012/0 026/2 - 0427/0 هابازده دارایی 

 Size 445/3 280/0 281/12 0001/0 اندازه شرکت 

 504985/0 ضریب تعیین مک فادن 

7733/395 نسبت درست نمایی   

000000/0 سطح معناداری نسبت درست نمایی   

 . نتایج تخمین مدل دوم پژوهش با رویکرد لاجیت 6  جدول 

 احتمال  zآماره  خطا ضریب نماد  نام متغیر

 C 403/49 - 317/4 441/11 - 0001 /0 مبدأعرض از 

 FFR 206/0 064/0 227/3 0012 /0 گزارشگری مالی مطلوب 

 CAR 003/0 - 002/0 703/1 - 0885 /0 آگاهی دهندگی سود حسابداری 

 Age 187/0 852/0 219/0 8262 /0 عمر شرکت 

 LEV 969/0 883/0 097/1 2726 /0 اهرم مالی 

 ROA 021/0 - 012/0 649/1 - 0989 /0 هابازده دارایی 

 Size 503/3 284/0 314/12 0001 /0 اندازه شرکت 

 FFR×CAR 0005 /0 0007 /0 679/0 - 4970 /0 آگاهی دهندگی سود حسابداری × گزارشگری مالی مطلوب

   0/ 511179   ضریب تعیین مک فادن 

   400/ 6272   نسبت درست نمایی 

   0/ 000000   سطح معناداری نسبت درست نمایی 

  627/400، مقدار آماره نسبت درست نمایی  6با توجه به جدول  آورده شده است.    6نتایج آزمون فرضیه دوم در جدول  

به   با توجه  با بررسی آماره متغیر    05/0ینکه سطح معناداری کمتر از  ااست و  دارد، مدل کلی رگرسیونی معنادار است. 

 

1Logit 
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آگاهی دهندگی سود حسابداری و اثر تعدیلگری آن بر رابطه گزارشگری مالی مطلوب و شهرت اجتماعی شرکت مشخص  

(، لذا شواهد کافی برای عدم رد فرضیه دوم پژوهش  497/0است )  05/0شود که چون سطح احتماًل آماره آن بزرگتر از  می

می  دستبه رد  دوم  فرضیه  و  حسابداری  نیامده  سود  دهندگی  آگاهی  نتیجه،  در  و  بین    تأثیر گردد  رابطه  بر  معناداری 

دهد  است، نشان می  511/0گزارشگری مالی مطلوب و شهرت اجتماعی شرکت ندارد. ضریب تعیین مک فادن که برابر با  

  از احتماًل شهرت اجتماعی شرکت را توجیه   %51توانند حدود  که گزارشگری مالی مطلوب به همراه متغیرهای کنترلی می

، متغیر اندازه شرکت، رابطه مثبت و معناداری با شهرت اجتماعی شرکت دارد.  5کنند. همچنین، با توجه به نتایج جدول  

 .ها، رابطه معناداری با شهرت اجتماعی شرکت ندارندهمچنین متغیرهای عمر شرکت و اهرم مالی و بازده دارایی
 1لمشو  - آزمون هاسمر   - 4-4

ین شاخص  المشو است.    -هاسمر  آزمونهای پژوهش در رگرسیون لجستیک، استفاده از  یکی از معیارهای برازش مدل

ین تفاوت معنادار  اکند و چنانچه بینی شده بر اساس مدل مقایسه میمقدار متغیر وابسته مشاهده شده را با متغیر وابسته پیش 

پذیرفته    0Hدرصد باشد، فرضیه    5ین آزمون چنانچه احتماًل آماره بیشتر از  انباشد، نیکویی برازش حاصل شده است. در  

 لمشو ارائه شده است:  -هاسمر  آزمون، نتیجه 7شود. در جدول یید میتأشده و نیکویی برازش  
 لمشو   - . نتایج آزمون هاسمر 7  جدول 

 نتیجه  احتماًل  آماره  مدل 

 نیکویی برازش حاصل شده است 0/ 8468 4/ 1131 اول 

 نیکویی برازش حاصل شده است 0/ 9562 2/ 6131 دوم 

 2بینی معیار درصد صحت پیش   - 4-5

بینی  بینی است که نشانگر قدرت پیش یکی دیگر از معیارهای نیکویی برازش مدل، استفاده از معیار درصد صحت پیش 

 1075دهد از  نشان می  8نتایج جدول  .  نشان داده شده است  8ین معیار در جدول  امتغیر وابسته مدل است. نتایج آزمون  

مشاهده با کد یک،    121مورد را صحیح تشخیص داده است. به علاوه از میان    1055مشاهده با کد صفر، مدل اول پژوهش  

 1196مورد را صحیح تشخیص دهد. بنابراین، در مجموع مدل اول پژوهش توانسته است از    67مدل پژوهش توانسته است  

بینی مدل  ین موضوع بدان معناست که درصد صحت پیش ا(.  %81/93د )مورد را به درستی تشخیص ده  1122مشاهده،  

مورد را صحیح    1054مشاهده با کد صفر، مدل دوم پژوهش    1075دهد از  است. همچنین نتایج نشان می  % 94ول، حدود  ا

مورد را صحیح تشخیص    66مشاهده با کد یک، مدل پژوهش توانسته است    121تشخیص داده است. به علاوه از میان  

از   است  توانسته  پژوهش  دوم  مدل  مجموع  در  بنابراین،  ده  1120مشاهده،    1196دهد.  تشخیص  درستی  به  را  د  مورد 

 است.  %94بینی مدل دوم نیز همانند مدل اول، حدود این موضوع بدان معناست که درصد صحت پیش  (. 65/93%)
 های پژوهش بینی مدل . نتایج آزمون درصد صحت پیش 8  جدول 

 کل اجتماعی( کد یک )دارای شهرت  کد صفر )فاقد شهرت اجتماعی(  مدل اول 

 1196 121 1075 تعداد کل مشاهدات 

 1122 67 1055 بینی صحت پیش

 93%/ 81 55%/ 37 98%/ 14 بینی درصد صحت پیش 

 کل کد یک )دارای شهرت اجتماعی(  کد صفر )فاقد شهرت اجتماعی(  مدل دوم 

 1196 121 1075 تعداد کل مشاهدات 

 1120 66 1054 بینی صحت پیش

 93%/ 65 54%/ 55 98%/ 05 بینی پیش درصد صحت 

 

1 Hosmer - Lemeshow 2 Expectation-Prediction Evaluation 
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 گیری و پیشنهادهای کاربردی پژوهش نتیجه   - 6

آگاهی    تأثیرگزارشگری مالی مطلوب بر شهرت اجتماعی شرکت پرداخته شد. همچنین،    تأثیراین پژوهش به بررسی    در

 دهندگی سود حسابداری بر رابطه بین گزارشگری مالی مطلوب و شهرت اجتماعی شرکت نیز مورد بررسی قرار گرفت. 

های مالی و ذینفعان  یراً در کانون توجه پژوهش اخ شناسایی عوامل مؤثر بر شهرت اجتماعی شرکت از موضوعاتی است که  

عوامل درونی و بیرونی متعددی قرار    تأثیر مختلف قرار گرفته است. بر اساس مبانی نظری مطرح شده، شهرت اجتماعی تحت  

ها و ارائه تصویر کلی از عملکرد و  ین میان، گزارشگری مالی به عنوان حلقه ارتباط عوامل درونی و بیرونی شرکت ا دارد. در  

از آن فعالیت  بوده است.  اهمیت  بالای کیفیت  های شرکت، همواره حائز  از سطح  انعکاسی  مالی مطلوب  جا که گزارشگری 

شهرت اجتماعی شرکت    گزارشگری مالی مطلوب بر   تأثیر گزارشگری مالی است، پژوهش حاضر در فرضیه اول درصدد بررسی  

همزمان عوامل درون سازمانی و برون سازمانی را بر شهرت اجتماعی شرکت مورد بررسی قرار دهد. با تحلیل   تأثیر بوده است تا 

یید  تأ مثبت و معنادار گزارشگری مالی مطلوب بر شهرت اجتماعی شرکت پی برده شد.    تأثیر نتایج آماری آزمون فرضیه اول به  

دهد در میان انبوه اطلاعات و به تناسب، استفاده  فرضیه اول حاکی از مطابقت آن با مبانی نظری مطرح شده است و نشان می 

به سوی  کنندگان صورت کنندگان اطلاعات مالی، مطلوبیت گزارشگری مالی سبب جلب توجه ذینفعان و استفاده  های مالی 

توان اعتماد تصمیم گیرندگان را جلب و  بود گزارشگری مالی می ها شده و با رعایت استانداردهای حسابداری به عملیات شرکت 

های بیشتر و ارتقای فرهنگ سازمانی و  سبب افزایش شهرت اجتماعی شرکت و به دنبال آن، رشد فروش و سود، جذب سرمایه 

بهبود نقش مسئولیت اجتماعی شرکت شود. کیفیت بالای گزارشگری مالی موجب اعتمادسازی و مخابره تصویر مطلوب از  

مثبت بر شهرت شرکت از طریق تغییر در ترجیحات    تأثیر گذاران شده و این تصویر مطلوب، موجب  شرکت در میان سرمایه 

پژوهش سرمایه  از  نتایج حاصل  با  اول  از آزمون فرضیه  نتایج حاصل  ) های  گذاران خواهد شد.  ،  ( 1397طهماسبی و همکاران 

 مطابقت دارد.   ( 2020کائو و همکاران ) و    ( 2016آنسونگ و آگیمانگ ) ،  ( 2014)   ، 1لی   هال و   ، ( 1396گرمسیری و همکاران ) 

در فرصیه دوم، نقش آگاهی دهندگی سود حسابداری به عنوان یک ویژگی کیفی که باعث مربوط بودن و به عبارتی مؤثر  

گیری افراد مورد بررسی قرار گرفت. با تحلیل نتایج آماری آزمون فرضیه دوم به عدم وجود اثر  بودن اطلاعات سود در تصمیم 

این    معنادار آگاهی دهندگی سود حسابداری بر رابطه بین گزارشگری مالی مطلوب و شهرت اجتماعی شرکت پی برده شد. 

های شهرت اجتماعی  دهد که تنها اتکا به محتوای اطلاعاتی سود و آگاهی دهندگی آن جهت بهبود شاخص موضوع نشان می 

بهبود کیفیت سود  تواند سبب  های گذشته، آگاهی دهندگی سود حسابداری می شرکت کافی نیست. طبق مبانی نظری و پژوهش 

از طریق افزایش محتوای اطلاعاتی آن با ارائه به موقع اطلاعات باشد؛ اما در بررسی عوامل مؤثر بر شهرت اجتماعی شرکت،  

جا که گزارشگری مالی و به تبع  توان از سایر اطلاعات مالی ارائه شده در فرآیند گزارشگری مالی چشم پوشی کرد. از آن نمی 

ترین منبع اطلاعاتی برای  آن، مطلوبیت کیفیت گزارشگری، محصول نهایی سیستم حسابداری شرکت بوده و در مجموع جامع 

های نقدی شرکت است، به تنهایی  ن ا گیرندگان مختلف با ارائه اطلاعات متنوعی از وضعیت مالی و عملکرد مالی و جری تصمیم 

اتکا بر    با کند.  ین ارتباط را تعدیل نمی ا سود حسابداری  تواند سبب افزایش شهرت اجتماعی شرکت شود و آگاهی دهندگی  می 

جا که رقم سود حسابداری در کانون توجه ذینفعان قرار دارد و کیفیت و قابلیت اتکای سود  توان ادعا نمود از آن این نتیجه می 

حسابداری ناشی از عملکرد مالی مناسب و به دنبال آن گزارشگری مالی مطلوب است؛ لذا آگاهی دهندگی سود بر شدت این  

 

1 Hall & Lee 



 شرکت  ی بر شهرت اجتماع   ی سود حسابدار   ی دهندگ   ی مطلوب و آگاه   ی مال   ی گزارشگر   ری تأث   / 158
 

 

  ( 2001آکر و همکاران ) آمده از آزمون فرضیه دوم پژوهش با نتایج حاصل از پژوهش    دست به نتایج  گذارد.  نمی   تأثیر فرآیند  

 مطابقت دارد.   ( 1396نویدیان و همکاران ) مغایرت داشته و با نتایج حاصل از پژوهش  

مطلوب، به بندهای  گیری گزارشگری مالی  اینکه در اندازههایی وجود داشته است.  در انجام این پژوهش محدودیت

ها استناد شده است، لیکن در برخی از بندهای عدم توافق، تعیین اثرات ریالی توسط  عدم توافق گزارش حسابرسی شرکت

حسابرسان ممکن نبوده است. در همین راستا، در پژوهش حاضر صرفاً اثرات بندهایی در نظر گرفته شده است که اثرات  

 .ریالی آنها قابل تعیین بوده است

به   توجه  گروهبا  به  پیشنهادهایی  پژوهش،  این  مینتایج  ذینفعان  مختلف  نمود.  های  ارائه  سرمایهتوان  و  به  گذاران 

های مالی  های حسابرسی به عنوان مرجع اعتبار بخشی به صورتشود تا به مفاد گزارشتحلیلگران بازار سرمایه پیشنهاد می

شود تا فقط به نوع گزارش  کنندگان اطلاعات مالی پیشنهاد میهایشان توجه بیشتری کنند. به استفادهگیریجهت تصمیم

به مدیران   های مالی هم بدهند.آن بر صورت  تأثیرای به مبالغ بندهای عدم توافق و  حسابرسی بسنده نکنند و اهمیت ویژه 

 بخشند.شود تا با بهبود کیفیت گزارشگری مالی، به افزایش شهرت شرکت قوت ها پیشنهاد میشرکت

 شود:های آتی پیشنهادهای زیر ارائه میهمچنین برای انجام پژوهش 

گزارشگری مالی مطلوب بر ارزش بازار سهام به عنوان نمودی از واکنش سهامداران به کیفیت گزارشگری    تأثیربررسی  .  1

 د. ها انجام شومالی شرکت

توان به  های دیگر می نه اتکا شده است، در پژوهش الا های مالی س عات و صورت با توجه به اینکه در پژوهش حاضر بر اطلا . 2

 . ها در شهرت اجتماعی شرکت توجه نمود های ماهانه تولید و فروش شرکت ای و گزارش های مالی میان دوره نقش صورت 

گیری گزارشگری مالی مطلوب مبتنی بر گزارش حسابرسی بوده  با توجه به اینکه در پژوهش حاضر، رویکرد اندازه.  3

 . کیفیت حسابرسی بر رابطه بین گزارشگری مالی مطلوب و شهرت اجتماعی شرکت پرداخته شود تأثیراست، به  

 ملاحظات اخلاقی 

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش 

 این موضوع مورد تأیید همه آنهاست. نویسندگان اصول اخلاقی را در انجام و انتشار این پژوهش علمی رعایت و 
 مشارکت نویسندگان 

احسان  ها:  تحلیل داده   ؛دکتر فرزاد غیورو    احسان احمدیتهیه گزارش پژوهش:    ؛احسان احمدیها:  آوری داده جمع 

 .دکتر حمزه دیداربازبینی و مشاوره علمی:  ؛دکتر فرزاد غیور و احمدی

دکتر حمزه  و مشاوره    دکتر فرزاد غیوربه راهنمایی    حسابداریدر رشته    احسان احمدی  نامهپایاناین مقاله برگرفته از  

 .است ارومیه دانشگاه  در  دیدار

ها، تحلیل و  ها، انجام محاسبات، تجزیه و تحلیل آماری دادهها، گردآوری دادهسازی نمونهتهیه و آماده  ل:نویسنده او 

 .نویس اولیه مقالهتفسیر نتایج، نگارش پیش 

شناسی، نظارت بر مراحل انجام پژوهش،  سازی پژوهش، روش، طراحی و مفهومنامهپایاناستاد راهنمای  : نویسنده دوم 

 .سازی مقالهبررسی و کنترل نتایج، اصلاح، بازبینی و نهایی
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یافتهنامهپایاناستاد مشاور    :نویسنده سوم  اعتبارسنجی  و  ، مشارکت در  مطالعه  پژوهش،  ها، مشاوره علمی در فرآیند 

 .بازبینی مقاله
 تعارض منافع 

 بنا بر اظهار نویسندگان این مقاله تعارض منافع ندارد.
 حامی مالی 

 اند.هیچگونه حمایت مالی برای تحقیق، تألیف و انتشار این مقاله دریافت نکرده نویسندگان
 تشکر   تقدیر و 

  یاری  را  ما  مطالعه   این   در  که  عزیزانی  تمامی  مساعدت  و  همکاری  از   دانندمی  واجب  خود  بر  حاضر  مقاله   نویسندگان

 .نمایند سپاسگزاری  اند،نموده

 منابع 
( حمزه  دیدار،  و  فرزاد  غیور،  احسان؛  شرکت.    تأثیر(.  1402احمدی،  اجتماعی  شهرت  بر  حسابداری  سود  دهندگی  آگاهی  و  مطلوب  مالی    نامه پایانگزارشگری 

 . https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/84780a16e8758a1f2e50a4158d37c98eارشد، دانشگاه ارومیه،  کارشناسی 

مالی شرکتویژگی   تأثیربررسی    (.1393)افشار  ،  کرمی   و  محمدامید  ،اخگر گزارشگری  کیفیت  بر  شرکت  تهران.  های  بهادار  اوراق  بورس  در  شده  پذیرفته  های 

 https://jiar.scu.ac.ir/article_11497.html. .1-22(، 4)1، های حسابداریبررسی 

اجتماعی شرکتی1402)، مهدی  عمانی تقیان  ، مهدی و  ناظمی اردکانی   ، علی؛اژدری برندکارفرمایان و مسئولیت  بین شهرت شرکت،    ی هاپژوهش.  (. بررسی رابطه 
 .https://jera.alzahra.ac.ir/article_7400.html .244-221(، 4)13،تجربی حسابداری

(. مدل جامع عوامل مؤثر بر کیفیت گزارشگری مالی در ایران به روش  1397تقی زاده، هوشنگ. )  زاده، رسول؛ محمدی، احمد و امیرآزاد، میرحافظ؛ برادران حسن

 https://far.ui.ac.ir/article_23532.html. .21-42(، 4)10،های حسابداری مالی نشریه پژوهش نظریه پردازی زمینه بنیان. 

 ( مرجان  محمودی،  و  آمنه  اثر 1401بذرافشان،  بررسی  مالی.   (.  گزارشگری  کیفیت  بر  ورشکستگی  اجتماعی سرریزی  منافع  و    . 57- 86(،  4) 12،  حسابداری 
.https://jaacsi.alzahra.ac.ir/article_6868.html 

شده در بورس اوراق  های پذیرفته توانایی مدیریت بر کیفیت گزارشگری مالی در طول چرخه عمر شرکت   تأثیر (. بررسی  1393پیری، پرویز؛ دیدار، حمزه و خدایار یگانه، سیما ) 

 . https://far.ui.ac.ir/article_17021.html  99- 118(،  3) 6  های حسابداری مالی، پژوهش بهادار تهران.  

 . https://www.gisoom.com/book/11695171  .تهران: علمی و فرهنگی   فلسفه حسابرسی. (.   1384حساس یگانه، یحیی ) 

.  ها های کمیته حسابرسی بر شهرت شرکت مدیریت ریسک سازمانی و ویژگی   تأثیر (. بررسی  1399حامد ) ،  پور سلطان   و   قربان   ، اسکندری حمیدرضا؛    ، گنجی   ؛ سید رسول   ، حسینی 
 . https://jera.alzahra.ac.ir/article_5566.html  . 99- 136(،  11) 2ی،  تجربی حسابدار   ی ها پژوهش 

های حسابداری مالی و  پژوهش   .شرکت های کمیته حسابرسی بر شهرت  کیفیت سیستم مدیریت ریسک سازمانی و ویژگی   تأثیر (.  1401زاده، علی ) دانشی، یعقوب و اسماعیل 
 . https://faar.ctb.iau.ir/article_693675  . 207- 232(،  54) 14،  حسابرسی 

 . jamv.ir/article_141152  . 1- 18(،  49) 4،  چشم انداز حسابداری و مدیریت   مدیریت سود واقعی بر پایداری و آگاهی بخشی سود.   تأثیر (.  1400، فاطمه ) ش راز من 

- 218،  ( 16) 61، ی و حسابرس   ی مال   ی حسابدار   ی ها پژوهش   . ی ات ی و اجتناب مال   ی مال   ی گزارشگر   ت ی ف ی برک   ی حسابدار   سه ی مقا   ت ی قابل   تأثیر   (. 1403) ی  عل ی،  ان ی ک و    رضا ی عل ی،  م ی رح 

187 .  https://faar.ctb.iau.ir/article_709450.html . 

 . https://jak.uk.ac.ir/article_3735.html  . 1- 24(،  1) 15،  مجله دانش حسابداری توانایی مدیریتی و هموارسازی سود.    (. 1403)   رسولخانی، محمدباقر و بولو، قاسم 

های تجاری و بازار سرمایه بر رفتار عوامل مؤثر بر گزارشگری مالی مطلوب با رویکرد مبتنی بر گزارش حسابرسی.  چرخه   تأثیر (.  1400رسولی، محمد؛ غیور، فرزاد و دیدار، حمزه ) 

 . https://jfr.ut.ac.ir/article_83717.html  . 329- 350(،  2) 23  تحقیقات مالی، 

یکردهای  رو علمی  . نشریه ها شرکت ینترنتی بر شهرت و عملکرد بازار ا گزارشگری مالی  تأثیر (. بررسی 1401یم. ص ) محمدآباد سروش  و  زحمتکش، زینب؛ شهرستانی، سهیلا 
 https://majournal.ir/index.php/ma/article/view/1710.  . 840-812(،  23) 6پژوهشی نوین مدیریت و حسابداری،  

https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/84780a16e8758a1f2e50a4158d37c98e
https://jiar.scu.ac.ir/article_11497.html
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-89(،  1) 14، تجربی حسابداری   ی ها پژوهش .  های مدیر مالی و کیفیت گزارشگری مالی (. رابطه بین ویژگی 1403زهرا. )   ، رضایی فر و    محمدرضا   ، آسیایی ؛ محمدحسین   ، صفرزاده 

114 .  https://jera.alzahra.ac.ir/article_7604.html . 

دانش حسابداری و  .  اجزاء پایدار و ناپایدار سود و شرایط اقتصادی بر محتوای اطلاعاتی   تأثیر بررسی    (. 1403فاطمه )  ، پور بشارت  و   محمدرضا   ، صفی خانی  ؛ فهیمه  ، صفی خانی 
 . https://www.jmaak.ir/article_22268.html  . 136-121(،  50) 13،  حسابرسی مدیریت 

) ا طهماسبی خورنه، سعید؛   و اردشیری، محمدجواد  از سیستم معادلات همزمان    رابطه (. بررسی  1397یوانی، فرزاد  با استفاده  مالی  و عملکرد  .  3SLSمتقابل شهرت شرکتی 

 . https://mri.modares.ac.ir/article_449.html  . 119- 141(،  1) 22ایران،    در های مدیریت  پژوهش 

،  ( 15) 60،  ی و حسابرس   ی مال   ی حسابدار   ی ها پژوهش   . ی مال   ی گزارشگر   ت ی ف ی انتخاب حسابرس بر ک   تأثیر   (. 1402)   ثم ی م ،  پور ی جعفر و    الهه ی،  آباد ی عل ی باقر ؛  ن ی محمدحس ،  فتحه 

156 -139 .  https://faar.ctb.iau.ir/article_707970 . 

های پذیرفته شده در بورس  گزارش شده شرکت  ی رزیابی اثر اجتناب مالیاتی بر آگاهی بخشی سودها ا (. 1395زهرا ) ،  دیانتی دیلمی   و  فریدون  ، رهنمای رودپشتی  یما؛ ش ،  کرمی 

 . https://journals.srbiau.ac.ir/article_8864.html  . 15- 37(،  28) 9  ، حسابداری مدیریت   اورق بهادار تهران. 

  ، حسابداری و شفافیت مالی .  م کاهش نوسانات بازده سها هایی برای  م عنوان مکانیز کت به ر نگرانه و شهرت ش . افشای آینده ( 1402)   احسان و نوروزی، علی   ، کرمانی   ؛ کیامهر، محمد 

1 (2  ،)132 -109 .  https://sanad.iau.ir/Journal/aft/Article/1104658 . 

عملکرد    های حاکمیت شرکتی و ها، ویژگی (. بررسی اثر کیفیت گزارشگری مسئولیت اجتماعی شرکت 1396اله. ) یا، قدرت ن طالب    گرمسیری، صدیقه؛ وکیلی فرد، حمیدرضا و 

 . jma/Article/816460/FullText  31- 43(،  35) 10،  حسابداری مدیریت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران.  مالی، بر شهرت اجتماعی شرکت 

گزارشگری تهاجمی بر آگاهی بخشی قیمت سهام و آگاهی بخشی سود سهام    تأثیر بررسی    (.1394نسب، حجت )پور، احمد و حسینی مجیدی، محمدکاظم؛ خدامی 

شرکت تهران.  در  بهادار  اوراق  بورس  در  شده  پذیرفته  ارشد،پایانهای  کارشناسی  ولی   نامه  رفسنجاندانشگاه  )عج(    . عصر 

https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/ca3ab70df561921a875ea13d4438cf64 . 

(. تصمیم عدم پذیرش صاحبکار توسط مؤسسات حسابرسی:  1402محمد )  ، سیدعلوی نسب و  شیوا  ، نژادمصلی   ؛امید  ،فرجی   ؛ منا  ،پارسایی   ؛فخرالدین  ،محمدرضائی 

 . jak.uk.ac.ir/article_3505.html .21-38(، 3)14، دانش حسابداری مجله .  وضعیت مالی صاحبکار و شهرت حسابرس و صاحبکار  تأثیر

 . https://www.gisoom.com/book/11346984  .. تهران: نگاه دانش مروری جامع بر حسابرسی (.  1396نوروش، ایرج؛ مهرانی، ساسان وکرمی، غلامرضا ) 

فصلنامه  های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران. (. ارتباط بین پایداری افشا و آگاهی بخشی سود در شرکت 1396نویدیان، رضا؛ مراد زاده فرد، مهدی و شکری، اعظم ) 
 . https://ensani.ir/fa/article/422897  . 56- 77(،  1) 1،  مطالعات تطبیقی در مدیریت مالی و حسابداری 

گذاران.  کنندگی گرایش احساسی سرمایه های هیئت مدیره بر آگاهی دهندگی سود با در نظر گرفتن نقش تعدیل ویژگی   تأثیر (.  1399جواد )   ، مهر محمدی و  محمد    ، وحدانی 

 . https://jfm.alzahra.ac.ir/article_5012.html  . 87- 118،  ( 30) 8،  راهبرد مدیریت مالی 

و    ی مال   ی حسابدار  ی ها پژوهش . سهام   مت ی ق  ی دهندگ   ی سود و آگاه   ی ن ی ب ش ی پ  ی ر ی با سوگ  کپارچه ی  ی مال   ی گزارشگر  ن ی ارتباط ب  (. 1403جواد )  ، مهر محمدی و محمد    ، وحدانی 
 https://sanad.iau.ir/journal/faar/Article/709444?jid=709444.  . 79- 104(،  16) 61ی،  حسابرس 

اعظم   پوریوسف،  و  محمدحسین  ارزش  ( 1403) ودیعی،  و  هزینه  چسبندگی  در  مدیریتی  سبک  نقش  حسابداری .  سهامداران .  دانش    . 155- 177(،  1) 15،  مجله 

https://jak.uk.ac.ir/article_3821.html . 

References 
Aaker, D.A., & Jacobson, R. (2001) .  The value relevance of brand attitude in high technology markets. Journal of 

Marketing Research, 38(4), 485-493. https://doi.org/10.1509/jmkr.38.4.485.189. 

Ahmadi, E., Ghayour, F., & Didar, H. (2023). The effect of favorable financial reporting and informativeness of 

accounting earnings on corporate social reputation. Master’s Thesis, Urmia University. https://ganj.irandoc.ac.ir/#/-

articles/84780a16e8758a1f2e50a4158d37c98e [In Persian]. 

Akhgar, M.O., & Karami, A. (2014). Firm characteristics and financial reporting quality of quoted listed companies in 

Tehran Stock Exchange. Journal of Iranian Accounting Review, 1(4), 1-22. https://jiar.scu.ac.ir/article_11497.html 

[In Persian]. 

Aljumah, A.I., Nuseir, M.T., & El Refae, G.A. (2022). Business analytics and competitive advantage for SMEs in UAE: 

A mediating role of technology assets. In 2022 International Arab Conference on Information Technology (ACIT), 

1-9. https://ieeexplore.ieee.org/document/9994149. 

https://jera.alzahra.ac.ir/article_7604.html
https://www.jmaak.ir/article_22268.html
https://mri.modares.ac.ir/article_449.html
https://faar.ctb.iau.ir/article_707970
https://journals.srbiau.ac.ir/article_8864.html
https://sanad.iau.ir/Journal/aft/Article/1104658
https://sanad.iau.ir/Journal/jma/Article/816460/FullText
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/ca3ab70df561921a875ea13d4438cf64
https://jak.uk.ac.ir/article_3505.html
https://www.gisoom.com/book/11346984
https://ensani.ir/fa/article/422897
https://jfm.alzahra.ac.ir/article_5012.html
https://sanad.iau.ir/journal/faar/Article/709444?jid=709444
https://jak.uk.ac.ir/article_3821.html
https://doi.org/10.1509/jmkr.38.4.485.189
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/-articles/84780a16e8758a1f2e50a4158d37c98e
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/-articles/84780a16e8758a1f2e50a4158d37c98e
https://jiar.scu.ac.ir/article_11497.html
https://ieeexplore.ieee.org/document/9994149


 161/   1404، 4ش    / شانزدهم مجله دانش حسابداری/ دوره  

 

 

Amirazad, M.H., Baradaran Hassanzadeh, R., Mohammadi, A., & Taghizadeh, H. (2019). Modeling the factors affecting 

financial reporting quality using grounded theory in Iran. Financial Accounting Research, 10(4), 21-42. 

https://far.ui.ac.ir/article_23532.html [In Persian]. 

Ansong, A., & Agyemang, O.S. (2016). Firm reputation and financial performance of SMEs: The Ghanaian perspective. 

Euro Med Journal of Management, 1(3), 237-251. https://doi.org/10.1504/EMJM.2016.081040. 

Asyik, N.F., Agustia, D., & Muchlis, M. (2023). Valuation of financial reporting quality: is it an issue in the firm’s 

valuation? Asian Journal of Accounting Research, 8(4), 387-399. https://doi.org/10.1108/AJAR-08-2022-0251. 

Azhdari,  A., Nazemi Ardakani, M., & Taghian Omani, E. (2023). Exploring the Relationship between Corporate 

Reputation, Employer Branding, and Corporate Social Responsibility. Journal of Empirical Research in Accounting, 

13(4), 221-244. https://jera.alzahra.ac.ir/article_7400.html [In Persian]. 

Bazrafshan, A., & Mahmoudi, M. (2023). Investigating the effect of bankruptcy spillover on financial reporting quality. 

Journal of Accounting and Social Interests, 12(4), 57-86. jaacsi.alzahra.ac.ir/article_6868 [In Persian]. 

Cabrera-Luján, S., Sánchez-Lima, D., Guevara-Flores, S., Millones, D., García-Salirrosas, E., & Villar-Guevara, M. 

(2023). Impact of corporate social responsibility, business ethics and corporate reputation on the retention of users 

of third-sector institutions. Sustainability, 15(3), 1781. https://doi.org/10.3390/su15031781. 

Bona-Sánchez, C., García-Mecab, E., & Pérez-Alemána, J. (2018). Earnings informativeness and institutional investors 

on boards. Revista de Contabilidad– Spanish Accounting Review, 23(1), 73-81. 10.1016/j.rcsar.001. 

Daneshi, Y., & Esmaeelzadeh, A. (2022). The effect of the quality of the enterprise risk management system and the 

characteristics of the audit committee on the reputation of companies. Financial Accounting and Auditing Research, 

14(54), 207-232. https://faar.ctb.iau.ir/article_693675 [In Persian]. 

DeFond, M., & Jieying, Zh. (2014). A review of archival auditing research. Journal of Accounting and Economics, 

58(2), 275-326. https://doi.org/10.2139/ssrn.2411228. 

Deng, Z., & Yang, J.J. (2023). Corporate reputation and hedging activities. Accounting & Finance, 

https://doi.org/10.1111/acfi.13018. 

Fatheh, M.H., Bagheri, E., & Jafaripour, M. (2023). The effect of auditor selection on the quality of financial reporting. 

Financial Accounting and Auditing Research, 60(15), 139-156. faar.ctb.iau.ir/707970 [In Persian]. 

Fombrun, C.J., & Van Riel, C. (1997). The reputational landscape. Corporate Reputation Review, 1, 5–13. 

https://doi.org/10.1057/palgrave.crr.1540008. 

Garmsiri, S., Vakilifard, H., & Talebnia, Q. (2017). Examine the influence of corporate social responsibility reporting quality 

and corporate governance characteristics and financial performance on corporate social reputation of Tehran Stock 

Exchange listed firms. Management Accounting, 10(35), 31-43. sanad.iau.ir/jma/Article/816460 [In Persian]. 

Hall, E.H., & Lee, J. (2014). Assessing the impact of firm reputation on performance: an international point of view. 

International Business Research, 7(12), 1. DOI: 10.5539/ibr.v7n12p1. 

Hasibuan, A.N. (2022). The role of company characteristics in the quality of financial reporting in Indonesian. Journal 

Ilmiah Peuradeun, 10(1), 1-12. https://doi.org/10.26811/peuradeun.v10i1.666. 

Hassass Yeghaneh, Y. (2004). Auditing philosophy. Tehran: Iranian Scientific and cultural Publications. 
https://www.gisoom.com/book/1169517 [In Persian]. 

Hosayni, S.R., Ganji, H., Eskandari, G., & Soltanpour, H. (2021). The effects of enterprise risk management (ERM) 

and audit committee characteristics on the firms’ reputation. Empirical Research in Accounting, 11(2), 99-136. 

https://jera.alzahra.ac.ir/article_5566.html [In Persian]. 

Cao, R., Hamzah, D., & Mediaty, A.R. L. (2020). Financial performance, reputation, and firm value: empirical evidence of non-

financial companies listed in Indonesia stock exchange. International Journal of Academi Research in Accounting, Finance 

and Management Sciences 10(1), 117-124. https://doi.org/10.6007/IJARAFMS/v10-i1/7007. 

Karami, S., Rahnamay Roodposhti, F., & Dianati dilame, Z. (2016). Investigating impact of tax avoidance on earning 

informativeness of firms accepted in Tehran Stock Exchange. Management Accounting, 9(28), 15-37. 

https://journals.srbiau.ac.ir/article_8864.html [In Persian]. 

Kiamehr, M., Kermani, E., & Norouzi, A. (2024). Forward-looking disclosure and corporate reputation as mechanisms to 

reduce stock return volatility. Journal of Accounting & Financial Transparency, 1(2), 109-132. https://sanad.iau.ir/-

Journal/aft/Article/1104658 [In Persian]. 

Majidi, M., Khodamipour, A., & Hosseini, N.H. (2016). The impact of aggressive reporting on stock price 

informativeness and earning informativeness in companies listed in Tehran Stock Exchange. University of Vali-e-

asr Rafsanjan. https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/ca3ab70df561921a875ea13d4438cf64 [In Persian]. 

https://far.ui.ac.ir/article_23532.html
https://doi.org/10.1504/EMJM.2016.081040
https://www.emerald.com/insight/search?q=Nur%20Fadjrih%20Asyik
https://www.emerald.com/insight/search?q=Dian%20Agustia
https://www.emerald.com/insight/search?q=Muchlis%20Muchlis
https://www.emerald.com/insight/publication/issn/2459-9700
https://doi.org/10.1108/AJAR-08-2022-0251
https://jera.alzahra.ac.ir/article_7400.html
https://jaacsi.alzahra.ac.ir/article_6868.html
https://doi.org/10.3390/su15031781
https://doi.org/10.1016/j.rcsar.2017.09.001
https://faar.ctb.iau.ir/article_693675
http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.2411228
https://doi.org/10.1111/acfi.13018
https://faar.ctb.iau.ir/article_707970
https://doi.org/10.1057/palgrave.crr.1540008
https://sanad.iau.ir/Journal/jma/Article/816460/FullText
https://doi.org/10.5539/ibr.v7n12p1
https://doi.org/10.26811/peuradeun.v10i1.666
https://www.gisoom.com/book/1169517
https://jera.alzahra.ac.ir/article_5566.html
http://dx.doi.org/10.6007/IJARAFMS/v10-i1/7007
https://journals.srbiau.ac.ir/article_8864.html
https://sanad.iau.ir/-Journal/aft/Article/1104658
https://sanad.iau.ir/-Journal/aft/Article/1104658
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/ca3ab70df561921a875ea13d4438cf64


 شرکت  ی بر شهرت اجتماع   ی سود حسابدار   ی دهندگ   ی مطلوب و آگاه   ی مال   ی گزارشگر   ری تأث   / 162
 

 

MohammadRezaei, F., Parsaei, M., faraji, O., Mosallanejad, & Alavi Nasab, S. M. (2023). Clint firms’ rejection by auditors: 

The effect of client firms’ financial position and auditors’ and client firms’ reputation. Journal of Accounting Knowledge, 

14(3), 21-38. https://jak.uk.ac.ir/article_3505.html [In Persian]. 

Navidian, R., Moradzadeh, M., & Shokri, A. (2017). The relationship between disclosure sustainability and 

informativeness of earnings in companies listed on the Tehran Stock Exchange. Journal of Comparative Studies in 

Financial Management and Accounting, 1(1), 56-77. https://ensani.ir/fa/article/422897 [In Persian]. 

Noravesh, I., Mehrani, S., & Karami, Gh. (2017). A comprehensive review of auditing. Tehran: Negah Danesh Press. 

https://www.gisoom.com/book/11346984 [In Persian]. 

Perez-Cornejo, C., Quevedo-Puente, E.D., & Delgado-García, J.B. (2019). How to manage corporate reputation? The 

effect of enterprise risk management systems and audit committees on corporate reputation. European Management 

Journal, 37(4), 505-515. https://doi.org/10.1016/j.emj.2019.01.005. 

Piri, P., Didar, H., & KHodayar Yeganeh, S. (2014). Investigating the effect of management ability on the financial 

reporting quality during life cycle, of the companies listed companies in Tehran Stock Exchange. Financial 

Accounting Research, 6(3), 99-118. https://far.ui.ac.ir/article_17021.html [In Persian]. 

Racheal, N.; Enock, Z., & Devis, A. (2023). Quality financial reporting and organization resourse management: A case study of 

ssubiryo financial services Uganda. 2(8), 607-613. ijeais.org/wpcontent/uploads/2023/3/IJAPR230342.pdf. 

Rahimi, A., Kiani, A. (2024). Investigating the effect of accounting comparability on financial reporting quality and tax 

avoidance. Financial Accounting and Auditing Research, 61(16), 187-218. faar.ctb.iau.ir/article_709450 [In Persian]. 

Rasouli, M., Ghayour, F., & Didar, H. (2021). The impact of stock market and business cycles on the behavior of factors 

affecting favorable financial reporting using audit report-based approach. Financial Research Journal, 23(2), 329-

350. https://jfr.ut.ac.ir/article_83717.html [In Persian]. 

Rasoulkhani, M.B., & Blue, Gh. (2024). Managerial ability and income smoothing. Journal of Accounting Knowledge, 

15(1), 1-24. https://jak.uk.ac.ir/article_3735.html [In Persian]. 

Razmanesh, F. (2021). The effect of real earnings management on the persistence and informativeness of earning. 

Journal of Accounting and Management Vision, 4(49), 1-18. www.jamv.ir/article_141152.html [In Persian]. 

Safarzadeh, M.H., Asiaie, M., & Rezaiefar, Z. (2024). The relationship between chief financial officer (CFO) 

characteristics and financial reporting quality. Empirical Research in Accounting, 14(1), 89-114. 

https://jera.alzahra.ac.ir/article_7604.html In Persian]. 

Safikhani, F., Safikhani, M., & Besharatpour, F. (2024). Investigating the effect of stable and unstable earnings 

components and economic conditions on information content. Journal of Management Accounting and Auditing 

Knowledge, 13(50), 121-136. https://www.jmaak.ir/article_22268.html [In Persian]. 

Shehu, U.H. (2012). Firm characteristics and financial reporting quality of quoted manufacturing firmes in Nigeria. A 

Dissertation Submitted to the School of Postgraduate Studies, Ahmadu Bello University. https://aijcrnet.com/-

journal/index/266. 

Tahmasebi, S., Eivani, F., & Ardeshiri, J. (2021). An investigation of the interaction relationship between Corporate 

Reputation and Financial Performance by the simultaneous equation method (3SLS). Management Research in Iran, 

22(1), 119-141. https://mri.modares.ac.ir/article_449.html [In Persian]. 

Vadiei, M.H., & Puryousof, A. (2024). The role of management style in cost stickiness and shareholder value. Journal 

of Accounting Knowledge, 15(1), 155-177. https://jak.uk.ac.ir/article_3821.html [In Persian]. 

Vahdani, M., & Mohamadimehr, J. (2020). Effect of board's characteristics on earnings informativeness by considering 

the moderating role of investor sentiment. Financial Management Strategy, 8(3), 87-118. 

https://jfm.alzahra.ac.ir/article_5012.html [In Persian]. 

Vahdani, M., & Mohamadimehr, J. (2024). Investigating the relationship between integrated report quality and earnings 

forecasting bias and share price informativeness. Financial Accounting and Auditing Research, 61(16), 79-104. 

https://sanad.iau.ir/journal/faar/Article/709444?jid=709444 [In Persian]. 

Vuong, T.K., & Bui, H.M. (2023). The role of corporate social responsibility activities in employees’ perception of 

brand reputation and brand equity. Case Studies in Chemical and Environmental Engineering, 7, 100313. 

https://doi.org/10.1016/j.cscee.2023.100313. 

Wiederman, K.P., & Buxel, H. (2005). Corporate reputation management in Germany: Results of an empirical study. 

Corporate Reputation Review, 8(2), 145-163. https://doi.org/10.1057/palgrave.crr.1540246. 

Zahmatkesh, Z., Shahrestani, S., & Sorush, M. (2023). The impact of Internet financial reporting on the reputation and 

market performance of companies. Journal of New Research Approaches in Management and Accounting, 6(87), 

812-840. https://majournal.ir/index.php/ma/article/view/1710 [In Persian]. 

https://jak.uk.ac.ir/article_3505.html
https://ensani.ir/fa/article/422897
https://www.gisoom.com/book/11346984
https://doi.org/10.1016/j.emj.2019.01.005
https://far.ui.ac.ir/article_17021.html
https://ijeais.org/wpcontent/uploads/2023/3/IJAPR230342.pdf
https://faar.ctb.iau.ir/article_709450.html
https://jfr.ut.ac.ir/article_83717.html
https://jak.uk.ac.ir/article_3735.html
http://www.jamv.ir/article_141152.html
https://jera.alzahra.ac.ir/article_7604.html
https://www.jmaak.ir/article_22268.html
https://aijcrnet.com/-journal/index/266
https://aijcrnet.com/-journal/index/266
https://mri.modares.ac.ir/article_449.html
https://jak.uk.ac.ir/article_3821.html
https://jfm.alzahra.ac.ir/article_5012.html
https://sanad.iau.ir/journal/faar/Article/709444?jid=709444
https://doi.org/10.1016/j.cscee.2023.100313
https://doi.org/10.1057/palgrave.crr.1540246
https://majournal.ir/index.php/ma/article/view/1710

	Abstract
	Introduction
	Method
	Results
	Conclusions
	Author Contributions
	Data Availability Statement
	Acknowledgements
	Ethical Considerations
	Funding
	Conflict of Interest
	چکیـده
	1- مقدمه
	2- مبانی نظری و پیشینه
	1-2- شهرت اجتماعی شرکت
	2-2- فهرست 500 شرکت برتر جهانی فورچون
	3-2- فهرست 100 شرکت برتر سازمان مدیریت صنعتی ایران
	جدول 1. معیارهای اندازه‌گیری 100 شرکت برتر ایران توسط سازمان مدیریت صنعتی
	4-2- گزارشگری مالی مطلوب
	5-2- ویژگی‌های شرکت و گزارشگری مالی مطلوب
	6-2- حسابرسی و گزارشگری مالی مطلوب
	7-2- آگاهی دهندگی سود حسابداری
	8-2- پیشینه پژوهش
	3- روش انجام پژوهش
	1-3- جامعه و نمونه آماری
	جدول 2. انتخاب اعضای نمونه آماری پژوهش
	2-3- روش تجزیه و تحلیل
	3-3- متغیر وابسته: شهرت اجتماعی شرکت
	4-3- متغیر مستقل: گزارشگری مالی مطلوب
	5-3- متغیر تعدیلگر: آگاهی دهندگی سود حسابداری
	6-3- متغیرهای کنترلی
	4- یافته‌های پژوهش
	1-4- آمار توصیفی
	جدول 3. آمار توصیفی متغیرهای پژوهش
	2-4- آزمون همخطی متغیرهای پژوهش
	جدول 3. آزمون همخطی متغیرهای پژوهش
	3-4- نتایج آزمون فرضیه‌ها
	جدول 5. نتایج تخمین مدل اول پژوهش با رویکرد لاجیت
	جدول 6. نتایج تخمین مدل دوم پژوهش با رویکرد لاجیت
	4-4- آزمون هاسمر- لمشو
	جدول 7. نتایج آزمون هاسمر- لمشو
	5-4- معیار درصد صحت پیش‌بینی
	جدول 8. نتایج آزمون درصد صحت پیش‌بینی مدل‌های پژوهش
	6- نتیجه‌گیری و پیشنهادهای کاربردی پژوهش
	ملاحظات اخلاقی
	پیروی از اصول اخلاق پژوهش
	مشارکت نویسندگان
	تعارض منافع
	حامی مالی
	تقدیر و تشکر
	منابع
	References

